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Vdéc&ow ¢ Fori?

fiori magazine ar Sverlges i sarklass storsta marknadsformgskanal
mot blomsterbranschen. Under 14 ar har vi haft fortroendet
att inspirera och vara en del i utvecklingen.

iori erbjuder prisvarda | under de senaste 14 aren. Vart mal ANNONSFORMAT
annonser — allt frdn ar att tidningen alltid ska utvecklas
. A S HELSIDA HALVSIDA
sma dttondelar till och ligga i framkant med att leverera 200x260mm staende
helsidor och bilagor. inspiration men ocksa formedla Skt
Oavsett budget och kunskap. Vi vill hjalpa handlarna att X
malgrupp ska vi ha koll pa den digitala varlden som g&g:‘?ﬂ&
alltid kunna uppfylla dina behov snurrar allt snabbare.
och 6nskemal. Sjalvklart hjalper Nar du koper en marknadsforing- [
o : 1 - KVARTSSIDA X
vi till med att kostnadsfritt ta fram splats i fiori handlar det saklart om 08128 liggande
annonsen. att du vill marknadsfora ditt foretag. 2002w
Tidningen, med din annons, Men glom inte den stora insatsen i
skickas kostnadsfritt till alla landets som du gor genom att stotta var
blomsterbutiker. Det har vi gjort bransch. 4 L i
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Vi har alla

Sambhallet befinner sig mitt i en
utdragen lagkonjunktur. Till skillnad
fran tidigare svackor har den har slagit
hérdare mot vér bransch. Forr kunde
vi ibland ga under radarn, semestrar
stalldes in, men kunderna unnade sig
anda en bukett for att skapa en fin
vardag hemma. Nu ser det annorlunda
ut. Kanske dr det pandemin som fétt
manniskor att prioritera resor hogre.
Samtidigt finns det grupper dar kampen
star om nagot sa grundlaggande som
mat pa bordet — dar blir blommor en
omojlig lyx.

Den tanken skaver. Jag vill tro och
hoppas att blommor och vaxter ska
hitta tillbaka till det folkliga. Att det
ska vara sjdlvklart att unna sig nigot
levande och vackert, oavsett planbok.
Men vi maste ocksa vara realistiska.
Malgruppen som har rad att kopa
blommor smalnar av. Det staller krav pa
oss - bade som foretagare och kreatorer.

Balansgangen ér snéav. Vi vill kunna
erbjuda enklare begravningsbuketter,
det ska finnas alternativ for alla. Men vi
méste samtidigt styra kunden. Det finns
ingen ekonomi i att skraddarsy varje
bukett for 450 kronor. Tillganglighet

ett ansvar

skapa fritt, detta ar hemléxa till alla som
anser att "vi har sa speciella kunder, de
vill veta exakt hur det kommer att se ut.

Vi maste ocksa hjalpas at att fa in den
nya generationen. Vi behover visa mer
varme, forstéelse och tdlamod. Varje
gang jag hor om elever som blivit illa
behandlade pa praktikplatser skdms
jag. Har vi inte kommit ldngre? Har vi
inte forstatt att branschen maste fyllas
pé med nya talanger? Den nya genera-
tionen accepterar inte alla de oskrivna
regler som finns och det ar ofta med
ratta de sager ifrén.

Men tystnaden &4r ocksé pétaglig. I bran-
schens forum ser jag sallan eller aldrig
att elever ger sig till kdnna. Och det ar
ju faktiskt den perfekta platsen att soka
praktik, visa upp veckans brudbukett,
eller bara be om rad. Ar det inte sorgligt
att de inte vagar ta plats utan méste vara
anonyma for att vaga fraga?

Hér har vi alla ett ansvar. Peppa dem
som vagar. Kommentera nir ndgon
lagger ut nagot fint. Reagera om du

ser ett olampligt svar. Sitt inte bara och
vanta pd att admin ska saga nagot, det
ar vi alla som formar branschen.

VINTER

Och framtiden finns redan har. I borjan
av oktober tog Moa en fin andraplats i
Elmia Flower Grand Prix, ett kvitto pa
béde talang och mod. Det finns mycket
som dr inspirerande med Moa. Framfor
allt kanns det som att hon tydligt
lyssnar pa sin magkansla och vigar ga
sin egen vag. Det ar precis den sortens
driv och oppenhet vi behover mer av.

Vi behover fler som henne. Och vi
behover fler som hejar pa dem.

betyder inte att varje blomma kan valjas ~ Och visst vill vi att den ska bli lite Val mott,
av kunden. Be om fortroendet att fa harligare for varje ar som gar? Madeleine
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tull of
magic

. i Seasonal Decoration at its best

-
En magisk massupplevelse vantar! i
Christmasworld bjuder pa ett gnistrande 6verflod av inspiration — med ;
ett enastaende utbud av festliga dekorationer, floristers tillbehor . "_ .
och tradgardsdekorationer. Upplev ocksa ett unikt program fyllt med | ‘ .'

trender och idéer for arets alla hogtider.

Boka din biljett pa: we,
- christmasworld.messefrankfurt.com

mattias.dahlquist@sweden.messefrankfurt.com
Tel. +46 7 90 79 68 94
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PERSONPORTRATT

Den nya

alionen

TEXT: MADELEINE HARALDSSON FOTO: PRIVAT

ng och driven - Moa Edso inspirerar bade nasta generation
och dig som har drivit butik i decennier. En skicklig florist

som tar ansvar for sin utveckling och samtidigt

et borjade inte med en barn-
domsdrom. Moa gick teknik
och design p& gymnasiet, hon
tankte bli inredningsarkitekt
— tills en bukettworkshop blev
tvarstopp och start p4 samma gang.

— Jag fastnade direkt och bestdmde dar
och d4 att plugga till florist, sager hon.
Hon valde en utbildningsvag som gav
utrymme att forma sin egen stil. Det blev
ratt — och snabbt gick hon fran elev till
egen foretagare.

Vaga ta steget

Under utbildningen véxte tanken pd en
egen butik. Nar dromlokalen dok upp
kinde Moa: om jag inte tar chansen nu

blir det aldrig av. Beslutet blev startskottet.

Kontrakt i juli, 6ppning i mitten av
oktober, mitt pa gdgatan i Karlshamn.
Trots begransad butikserfarenhet:

— Det varsta som kan handa ar att man
stanger, sager hon med ett leende som later
mer modigt an naivt.

Redan forsta dagarna mérkte Moa att
kunderna hittade in. Hon beskriver att folk
var nyfikna, att det var mycket rorelse och
att ryktet spred sig snabbt. Saljtopparna
avloste varandra, strax efter oppningen
kom Allhelgonahelgen och kort darefter
advent och jul. Moa forklarar att hon har
kunnat ta ut 16n redan fran start - inget
overflod, men en stabil inkomst. Det blev
ett tidigt kvitto pa att tajmningen var ratt.

Farg och form

Moa beskriver sig sjalv som en farg- och
formsnord. Butiksmiljon ar uppbyggd
med jordade paletten, blommorna ar
fargklicken. Hon séljer mycket snitt och
kompletterar med véxter och noga utvald
inredning. “Veckans helgbukett” ar en

balanserar livet utanfor butiken.

favorit hos ménga kunder.

— Det ar en bukett som jag alltid satter
lite battre pris pa. Jag behover tanka pa att
butiken ligger p4 en mindre ort, for mina
kunder gér smartgransen for en bukett ofta
runt 550 kr, sidger Moa.

Standigt “bli battre”

I intervjun dterkommer vi standigt till
lusten och drivkraften att utvecklas. Det
kanns verkligen som att Moa bestamt

sig for att det far kosta bide pengar och
tid — ett forhallningssatt som genomsyrar
allt. Moa investerar lopande i workshops,
resor och tavlingar.

— Man blir aldrig fullard. Jag ser det som
ndgot som jag unnar mig sjalv och som gor
att jag far sa otroligt mycket inspiration.
Eftersom jag jobbar ensam i vardagen 4r
det guld att traffa andra florister och skapa
fritt utan krav p4 att det man gor ska séljas
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forklarar hon. Moa ér inte radd att ibland
stanga butiken en vecka om det krévs for
att aka ivag.

— Jag forsoker gora en grej av det, s
att kunderna kan {olja mina strapatser i
sociala medier. Som i varas nar jag var pa
en resa till Italien som Hukra arrangerade
— d4 fick jag mojlighet att gora inkép pé
odlingarna och ta med hem. Det uppskat-
tades verkligen, berittar Moa. Hon berattar
vidare hur ovérderligt natverket i bran-
schen har blivit.

—Jag dr ensam i mitt foretag, men jag
kanner numera genuint att jag har kollegor
som hjalper och stottar mig, forklarar Moa.

Formedling: Mazzo

Nar Moa startade sin butik var det Mazzo
som koncept som tilltalade henne i valet av
formedlingstjénst.

— Buketterna far mojlighet att bindas
utifran kansla, stil, farg och form. For mig
ar det viktigt att alltid kunna valja blom-
mor efter sasong. Det var detta jag fastnade
for — det passar min stil och mitt satt att
jobba. Jag vill inte fa recept som kraver
att jag har specifika blommor hemma. Jag
vardesitter verkligen den kreativa frihet
som Mazzo ger.




Moas smak

Moa tycker att det 4r viktigt att ta hem
snittblommor till butiken som sticker ut
och kan bli en snackis. Hon berattar om
gangen hon kopte hem Japansk ranunkel
som egentligen skulle kostat 300 kr styck
ut till kund.

— Det 4r sdklart ingen som koper s& dyra
snittblommor hos mig, men jag kunde inte
motstd. Jag satte ett pris som dtminstone
tackte inkopet. Allt kan man inte rdkna med
att tjana stora pengar pd — ibland méste
man fronta nagot man alskar, for att inspi-
rera. Filosofin dr enkel: héll thop paletten,
vaga det udda men tappa inte lonsamheten.

Drivet att utvecklas
En aktivitet som vuxit med dren 4r
tavlingar. Moa har i princip varit med

fiori magazine

pé alla tavlingar hon haft mojlighet att
stalla upp i. Intresset vacktes redan under
praktiken i en butik dar en av de anstallda
tavlade i SM.

—Jag blev valdigt inspirerad av att hora
att man kan tavla som florist. Jag tavlade
ratt manga génger utan att ha sarskilt stor
koll pd vad som faktiskt bedomdes. Det
var forst nér jag gick en kurs i tavlings-
binderi hos Heidi Mikkonen Jacobsson i
Emmaljunga som jag fick full koll. D4 foll
bitarna p4 plats: hur bedomningen fung-
erar, hur domarna tanker och vad som ar
viktigast att ha stenkoll pa. Det var en av
de viktigaste orsakerna till att jag kunde ta
hem en andraplats i Flower Grand Prix by
Elmia, forklarar Moa.

— Fantastiskt roligt att fa den placeringen
forklarar Moa.

Moas drom

Efter tre intensiva 4r funderar Moa pd hur
framtiden ska se ut. Hon och sambon har
kopt en liten gard.

—Jag har en liten drom om att byta ut
butiken mot en ateljé och gora mer av det
jag brinner allra mest for: brollop, event
och begravningar.

Viktigt att nitverka
I dag kanner Moa ofta att butikens oppetti-
der binder henne. Hon forstér att det kravs
mer nir man inte har ett skyltfonster att
visa upp. Samtidigt kanner Moa att hon
gjort allt for att natverka lokalt — i event
och i naringslivet.

— Det blir ovarderligt den dag jag slapper
butiken och skyltfonsterna pa gagatan,
forklarar Moa.







Notser

En viktig paminnelse.
Sedan juli 2024 behover
foretag inte ldngre spara
pappersunderlag i tre ar
efter att de overforts till di-
gital form. Sa lange kvitton
och fakturor skannas eller
fotograferas pa ett sakert
satt, och informationen
inte kan forandras eller
forsvinna, kan originalen
kastas direkt.

fiori magazine

Slipp pirmarna
— spara digitalt

Regeln giller alla foretag
och det ar hog tid att for-
andra rutinerna om ni inte
redan gjort det. Genom att
ldmna parmarna bakom oss
frigor vi bade tid och ut-
rymme och kan arbeta mer
effektivt. Rakenskapsinfor-
mationen maste fortfarande
sparas i sju ir, men den far
numera sparas helt digitalt.

PAMINNELSE:

I slutet av 2025 ersitts da-
gens SNI 2007 med en ny
version som battre speglar
dagens naringsliv.

Du kan sjalv logga in pé
verksamt.se och se dver
dina koder fore den 21 no-
vember 2025. Om de inte
uppdateras fore det datu-
met gor SCB en automatisk
omklassificering, nagot som
kanske inte visar hela bild-
en av din verksambhet.

Se over dina SNI-koder

Att ha ratt SNI-kod ar mer
an en formalitet. Det péver-
kar hur ditt foretag bedoms
vid 1dn och krediter, vilka
bidrag och stod du kan ta
del av samt vilken infor-
mation du fér frén olika
myndigheter. Ratt kod kan
helt enkelt gora skillnad
béde for finansiering och
forutsattningar framét.

Hantering av
pappersfakturor

Nu har vi nétt en viktig
milstolpe! Det 4r inte ofta
lagandringar sker som
forenklar administrationen
for foretag. Efter en ling
process har vi nu passerat
den 1 juli, vilket innebar
att kvitton, fakturor och
annat rakenskapsmaterial
inte langre behover sparas
i pappersform om de ar
digitaliserade.

Fran och med nu
behover pappersmaterial

endast bevaras tills infor-
mationen har overforts
till digital form. Darefter
kan materialet slangas.
Det ar dock viktigt att
overforingen sker pé ett
satt som sikerstaller att
rdkenskapsinformationen
inte kan forandras eller ga
forlorad.

Mer information om de
nya reglerna finns p& Bok-
foringsnamndens hemsida:
bfn.se

Nyakvittolagen

Med den nya kvittolagen
introduceras en betydande
forandring for foretagare:
det blir inte ldngre nod-
vandigt att spara foretagets
kvitton och fakturor i fysisk
form i sju 4r.

Istallet mojliggor lagand-
ringen digital forvaring av
dessa dokument, vilket
oppnar for en mer effektiv
hantering och minskad
pappersanvindning.

Minnesgiva

Om du ar varaktigt anstalld

kan du fd en minnesgava i

samband med:

 Att du uppndr en viss
alder (jamna fodelseda-
gar frén 50 ar och uppat)

* Att du varit anstalld en
langre tid (minst 20 ar)

* Att anstallningen upphor

Minnesgévan ér skatte-
fri for dig om vardet inte
overstiger 15 000 kronor
(inklusive moms) och inte
ges vid mer an ett tillfalle,
utover nar din anstallning
upphor.

Du rdknas som varaktigt
anstalld nar din samman-
lagda anstallningstid ar
minst sex ar.
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| detta nummer
djupdyker vi

i 1990-talets
trender inom
branschen.
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Mellan kris och kreativitet

TEXT: MADELEINE HARALDSSON
FOTO: INTERFLORA OCH CAROLINE SUHRS ARKIV & Al

Borjan av 90-talet praglades av finans och bankkris. De
dramatiska dagarna 1992 med 500 % ranta foljdes av
att kronan fick flyta. Hushallen héll hardare i planbo-
ken, arbetsldsheten steg och aterhamtningen tog tid.

Dagligvarans framfart

Fore e-handelns genombrott och innan de
externa kopcentrumen tog fart var stads-
karnans handlare navet i samhaillet, sarskilt
i smaorter. Under 90-talet vaxte samtidigt
dagligvaruhandeln kraftigt: butikerna blev
storre, oppettiderna langre och blommor
flyttade ut till entré och kassalinje. Snitt och
krukvaxter blev darmed typiska impulskop
som [6ljde med matkassen. Mot slutet av
decenniet drog externa handelsomriden

helgtrafik frén centrum, ett ldngsamt men
pétagligt tryck pd sméorten.

Shop-in-shop med ICA

I maj 1999 tecknades dérfor en avsikts-
forklaring med ICA om sametablering av
butiker och samlagring av blommor p4 lika
villkor (50-50, engelska: fifty-fifty basis).
Forsta enheten 6ppnade i Helsingborg den 20
oktober 1999, men samarbetet avslutades senare;
2001 kopte Interflora tillbaka ICAs andel.
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En inblick i ett trendigt 90-talshem. Lagenheten praglas av tidstypisk
inredning med senapsgul soffa, gronskande vaxter, en vinylsamling och
klassiska affischer, vilket dterspeglar en ung vuxens personliga stil under
decenniet. Foto: Al-genererad bild
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Snitt- och krukvéxter blev
darmed typiska impulskép
som foljde med matkassen.

Prispress och kundresa
Kedjornas kampanjer
skapade tydliga prisankare
som kunderna bar med

sig — ndgot den fristdende
blomsterbutiken behovde
forhélla sig till. Med centra-
liserade inkop och volym-
fordelar kunde dagligvaran
pressa pris och sdkra tillgang.
Vi i fackhandeln svarade med
hantverk, rddgivning och
specialbestallningar. Vi erbjod
aven leverans och en kopupp-
levelse dar presentationen bar
lika mycket som produkten.
Kundresan delades: den snab-
ba “ta-med-hem-blomman”
koptes i matbutiken, medan
fodelsedag, brollop, sorg och
mer avancerade énskningar
horde hemma hos oss.

Visste du

Presentkort och
receptionsblommor

Under 90-talet blev
presentkort/blomstercheckar
i praktiken en liten “valuta”.
Det fanns aven internatio-
nella blomstercheckar som
kunde losas in i stora

delar av varlden; valutan
kallades floriner. Kunder
kopte valorer att ge bort,
och allt fler foretag anvande
dem for tack, ersattningar
och interna beloningar.
Samtidigt tecknade manga
foretag veckoleveranser till
receptioner och motesytor.
Levande blommor signalerade
medvetenhet och omsorg om
detaljer. En valkomnande
miljo for bade anstallda och
besokare - och gav manga

att:

Redan 1999 slog Marknadsdomstolen fast
att en formedlingstjanst inte har ratt att
stoppa florister fran att vara dubbelanslut-
na. Euroflorist vann en tvist mot Interflora,
vilket ledde till att Interflora inte langre
kunde forhindra butiker fran att samarbeta

med flera aktorer.

blomsterbutiker en stabil del av
vardagsaffaren.

Vardagen i butiken

I snittkylen tog prarieklocka,
Eustoma russellianum (tidigare
ofta kallad Lisianthus) plats
som ny favorit 1 buketter,
samtidigt som Calla blev en
elegant trendblomma, flitigt
anvind i brudbinderier. Till
nyar dlskade kunderna att kopa
en kvist Cymbidium med stora
klockor. Det rackte att addera
till en kvist ruskus for att vara

i hamn och ville man ha extra
festkansla valde man fargad
ruskus eller fargad plumosa.
Extra plus om det avslutades
med en guld- eller silverrosett.

Personligare begravningar
Sorgbinderiet blev mer
personligt under 90-talet.
Farger, former och symboler
speglade den avlidnas liv:
hjartan och initialer, men ocksa
teman {rén natur, musik eller
foreningsliv. Florister borjade
arbeta narmare bade anhoriga
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Under 90-talet blev krukan

en del av inredningen och vi
borjade aktivt matcha ihop

vaxt + passande kruka.

och begravningsbyréer. Uttrycken bred-
dades: fran klassiska kransar och stiende
buketter till kistdekorationer som uttrycker
en berattelse.

Krukor som inredning

Under 90-talet blev krukan en del av inred-
ningen och vi borjade aktivt matcha ihop
vixt + passande kruka i exponeringen och i
kassan. Helhetspaketet gjorde valet enkelt,
hojde snittkopet och gav butiken en tydlig
stil. Saljpunkterna var proportion (kruk-
diameter/hojd i forhallande till bladverk),
materialkansla (terracotta, zink, glaserat)
och en enkel fargkoordination som knot

an till hemmets palett. Det var ocksd nu

vi byggde upp exponeringar i butikerna
med gamla appellddor, kabeltrummor och
aterbrukade mobler. Hojdskillnader, tréaytor
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Marknadsmaterial fran 90- och O0O-talet.

och robusta material gav sortimentet en
varm och hemtrevlig inramning.

Dekorationer i stickmassa

Under 90-talet gjordes mangder av
dekorationer i stickmassa, man gav bort en
dekoration pa samma sétt som en bukett.
Stickmassan frin Oasis blev en vedertaget
namn "oasisen". Den gav hojd och var
sjalvklar i saval vardagsbinderier, som
brollop och begravningar. Droppformade
brudbuketter i brudbukettshallare var
tidstypiska, ofta forstérkta med gaffelskaft-
ning for att sikra sig om att hanget satt
ordentligt.

Stad och landsbygd
I storre stader blev 90-talet mer minimalis-
tisk och stilrent. Det som pa 80-talet kallats

TR AT

Kramas p distans

“fri form” gick nu under namnet formal
stil. Det handlade om att man utgick frén
en "huvudblomma" och sen plockade in
kontraster for att framhava just denna
blomma. P4 mindre orter slog de kompakta
buketterna igenom pa allvar. Man frangick
utbildningarnas mantra “Luften ar gratis -
stjalkens langd &r det man betalar for” och
band tatt, huvud mot huvud med gront
som utfyllnad.

Farger och tillbehér

Det hér var ocks4 tillbehorens artionde:
hyllmeter med silkespapper, cellofan,
band, fargad spoltréd, sisalfiber i mangder
av farger och nélar. Allt skulle finnas,
helst i alla farger. Det var nu vi borjade
matcha silkespappret med buketten. Mot
slutet av 90-talet kom parlnalarna, smé



Gladjespridaren

0% fat
_ 0%salt
" 0% sugar

¥
1992 tilldelades Blommogram AB ett Gul-
déaggs-diplom for annonsen med Gladjespridaren. 0

- Alla rosor med varumdirket Florist Selection
memsce|  (F Fairtrade-mdrkta.
ﬁ Kvalitetsrosorna finns i varierande langder
. for dina egna proffsigt komponerade
buketter eller att sdljas som de ar i
' den eleganta leveransforpackningen. Ett
o unikt floristanpassat Fairtrade-koncept.
7_,_,_,_,_,_,.:—""“

Ratt rosor skapar den ratta kanslan.

En tidstypisk bukett. Det gick inflation i att satta parlnalar i
blommorna. Att forlanga handtaget med grés var ocksa en
grej som var poppis.

Florist
Selection

With care

for beauty and

professional
design

Det var pa nittiotalet
man borjade gora
brudbuketter utan

hallare. Lénga stjalkar

floristselection.se

var populart.
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1990 1991 1992 1994 1995
Bank- och fastighetskri- Regeringsskifte: Carl Bildt Rantechock 500%, Folkomréstning: Ja till EU. Sverige garini EU.
sen fordjupas. blir statsminister. kronan slapps fri. M/S Estonia forliser
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nélar med fargade huvuden som
stacks i rosor, gerberor och andra
snitt for piffa lite extra. Varenda
plantering skulle pyntas: sticks
med hjartan, djur, fjarilar eller
ord som “Valkommen” och “Lycka
till” blev sjalvklara. Jorden tacktes
av sjosten, granulat eller spansk
mossa (Tillandsia).

Scenografi och stilférebilder
Tage Andersen blev decenniets
stora ikon. Hans butik i Kopen-
hamn utvecklades till nigot som
kan liknas vid en institution med
internationell dragningskraft. Ett
iscensatt rum dar butik, galleri
och verkstad flot samman. Han
var nog ensam om att kunna

ta entréavgift i sin butik. Hade
Tage fyllt pd kassan fran nagot
storre uppdrag tog han girna in
en pianist och bjod kunderna pa
champagne. Han skickade otroligt
stora blomsterdekorationer i tra
lador med flygfrakt frdn Kopen-
hamn till "kandisfester" i NYC.

Shabby chic

Mot slutet av artiondet kom en
vag av romantisk inredning — ofta
kallad den danska stilen, men

i grunden inspirerad av fransk
lantstil fran Provence. Nytillverkat
fick se nott ut: vitt, skavt tra, zink
och malade metaller. Stilen tog
faste 1 sodra Sverige och spred sig

snabbt over landet. Scenografin
med dppellador, kabeltrummor
och aterbrukade mobler forstarkte
uttrycket, gjorde butiken person-
lig utan stora investeringar.

Tavlingar och masterskap

90-talet var ocks4 téavlingarnas tid.
Stockholmsmasterskapen blev en
viktig scen och flera framskjutna
VM-placeringar byggde bilden av
Sverige som en stark floristnation.
Tavlandet gav synlighet och
inspiration som spred sig ut i
butikerna.

Hem, mat och resor

Inredningen préglades av
svampmalade vaggar, vaggbérder,
furu och starka grundfarger.
IKEA-katalogen var vagvisare,
och mot slutet bérjade fler ta
hem inredningsdetaljer fran
resor. Inom maten kom tacosens
genombrott, pesto och soltorkade
tomater, wok och latte. Charterre-
sandet var fortsatt stort, aven om det
dampades i krisens inledning sé tog
det fart igen mot slutet.

Butiken som lokal motor

Att ha en stark nérvaro i samhallet
ger fortroende hos kunderna.

Sa florister sponsrade med
matchblommor, lotterivinster

och scenblommor, vilket

byggde upp en tyst goodwill. Men

Tage Andersen. Foto: Pernille Hoffmann Koppen



1996 1996 1997 1998 1999
Goran Persson blir
statsminister.

Jessica Johansson vann
Yrkesolympiaden

Thomas Kallin vann
Nordiska masterskapet

Heidi Mikkonen vinner
Yrkesolympiaden.

IT-boomen och tidig
e-handel tar fart.

samtidigt som uppdragen minskades

at langre oppettider och prispress upp
marginalerna. Externa kopcentrum samt
dagligvarukedjor tog 6ver kundfloden
och sponsringen. Status foljer synlighet
- inte bara sortiment.

Nar synligheten minskar

Resultatet blir farre samhallsuppdrag,
mindre synlighet och svagare {ortroen-
de. Den nedatgéende rorelsen startade

1t stilsake
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~ Varens nyheter hittar ni
pa www.mittditt.se

under 90-talet och har fortsatt - och den
har drabbat de flesta privata handlare,
inte bara blomsterbranschen. Handla-
rens status i samhallet ar inte lika stark
som den en gang var.

Tre decennier senare kénner vi igen
doften — men spelplanen &r ny. I dag
finns helt andra forutsattningar att driva
en nischad, trendig butik dven pa mindre
orter. Det som var sjalvklart da valjer vi i
dag medvetet bort eller gor om.

MITT & DITT

underbara In
DESIGN BY L&K

info@mittditt.se | 0660-220025 | mittditt.se’|{@mittoditt
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VAXTKUNSKAP

resa tll
olkhemmet

FOTO: BLOMSTERFRAMJANDET & STARS FOR EUROPE, MADELEINE HARALDSSON

Fran mexikansk skogsbuske till svensk ikon: Julst_jé'rnans
vag via 1800-talets botaniska natverk och 1900-talets
odlingsgenombrott till folkhemmets fonsterbrada.

ulstjarnan, Euphorbia pulcherri-
ma 4r i grunden en skogsbuske
frain Mexiko och Centralameri-
ka. De roda "bladen” som gjort
den ikonisk ar hogblad som
féargar nar dagarna blir kortare, medan de
riktiga blommorna ar de smé gulgrona
cyathierna i mitten. Langt innan den nadde
Europa anvandes vixten i ceremonier och
kallades cuetlaxochitl av nahuatl-talande
folk. Under den spanska missionstiden
knots den till julen och fick namn som
Flor de Nochebuena, julaftonens blomma.

Resan till Europa och vidare borjade
under 1800-talet, dd plantor skickades
fran Mexiko till botaniska samlingar i USA
och dérefter till tradgirdar i Europa. Lang
tid forblev den dock en exotisk kuriositet
— vacker men opraktisk i hemmen. Det var
forst under 1900-talet som systematiska

odlingsforsok och foradling gjorde julstjér-
nan robust nog for krukodling i stor skala.

I Sverige sammanfoll julstjarnans ge-
nombrott med framvéxten av det moderna
julfirandet i folkhemmet under efterkrigs-
tiden. Hemmen blev ljusare, varmare och
mer standardiserade; fonsterbriador och
vardagsrum med elementvirme skapade en
ny scen for krukvaxter. Samtidigt vixte de-
taljhandeln och blomsterbutikerna profes-
sionaliserades. Adventsstjarnor i fonstren,
amaryllis p4 borden och sa julstjarnans
klara farg som tydlig sasongssignal. Den
kortdagsstyrda fargsattningen rikar timas
perfekt med november—december pa vara
breddgrader, vilket gav vaxten en sjalvklar
plats i svenska hem.

Folkhemmets idé om det vilordna-
de, trivsamma hemmet spelade ocks#

Haegblad:
Fargade blad som
omger de sma
blommorna.

Cyathier:

De akta, smé gul-
grona blommorna i
mitten.

Kortdagsvaxt:

Fér farg nar natten
(morkerperioden) -
ar tillrackligt lang.
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in. Julstjarnan 4r en stark symbol som
kraver lite extra omtanke, skydd mot
drag, ljummet vatten, en rimlig placering.
Just den kombinationen av symbolik och
skotselritual gjorde att vaxten passade den
svenska julens tempo: Forberedelserna,
pyntet, veckorna av vantan. Nar odlingen
blev mer pélitlig, med sorter som tappade
farre blad och stod fint langre in i sisong-
en, blev den ett tryggt decembertecken.
Fran 1950-60-talen blev den p4 allvar en
vintervéxt for vardagsrum, skyltfénster och
offentliga miljoer.

Under 1980- och 1990-talen bredde
julstjarnan ut sig i fler former; storre stor-
lekar, miniformat fér bordsdukning och
fonsternischer, och si sméningom aven
snitt for kransar och arrangemang. For-
adlingen har fortsatt med tvé tydliga spar.
Det ena ar héllbarhet; plantor som behéller
hogblad och blad battre i inomhusklimat
och klarar transportkedjan. Det andra ar
féarg och sdsong; frén klassiskt rott till vitt,
rosa, kram, sprackligt och aprikos—lax.
Sarskilt intressant 4r de tidiga sorterna som
fargar redan i slutet av oktober eller borjan
av november. De har forlangt vaxtens liv
i hemmen fran en intensiv julvecka till en
langre host—vintersasong.

Att julstjarnan blivit sa popular i Sverige
beror alltsé inte pé en enda orsak, utan pa
ett samspel mellan botanik, foradling, han-
del och kultur. Den biologiska egenskapen
— att hogbladen fargar nar dagarna blir
korta, motte ett land med stark adventstra-
dition. Odlarnas tekniska framsteg motte
butikernas sitt att bygga siasonger. Och
folkhemmets idé om ett ombonat, valord-
nat hem motte en vaxt som ar bade tydlig
och hogtidsbunden.

I dag ar julstjarnan en sjalvklar del av
sasongens vardagssprak. Den dyker upp i
allt fran forskolans fonster till sjukhusens
receptioner och hem med helt olika stilide-
al. Kanske ar det just dess dubbla karaktar
som forklarar styrkan; b4de enkel och
hogtidlig, bdde vardag och ceremoni. Nar
hosten tippar over i vinter blir den roda
stjarnan ett tecken p4 att helgerna narmar
sig — en vaxtlig kalender som foljer ljuset
och later sasongen ta plats i rummet.

fiori magazine

Kort tidslinje

Fore 1500-talet: Inhemsk odling
och ceremoniell anvandning i

Mexiko.
1500-1600-tal: Koppling till jul

genom spanska missionarerna;

spridning i kyrkliga sammanhang.

1800-talets forsta halft: Intro-
duktion i botaniska kretsar i USA

och Europa.

1950-60-tal: Genombrott for
foradlade kruksorter i Europa;
svensk etablering under efter-
krigstiden.

Sent 1900-tal och framat: Fokus
pé héllbarhet, jamn blomning

och breddad fargskala; tidigare

sasongsstart for hostpaletter.




Mer information hittar
du pa www.chrysal.se

Chrysal Glory

héller dina arrangemang vackra,
frascha och hydrerade. Det ger ett
skydd for alla typer av férska blommor
och bladverk. Det forbattrar inte
bara farger, utan minskar dven
avdunstningen och hdller bladen
gréna. Dina arrangemang fortjanar

att avnjutas langre.

CHRYSAL
\
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OMVARLDEN

Generation Z (fo

TEXT: MADELEINE HARALDSSON FOTO: Al

95-2012) ar uppvuxna helt digitalt och

utgor runt 20 % av Sveriges beFolkning. De saknar minnen av

handeln fore internet — men de uppskattar det fysiska
motet nar det ar meningsfullt, begripligt och snabbt.

et racker inte med fina produk-

ter och trevlig service, Gen Z

vill se hantverket och kanna att

de péverkar resultatet. Placera

darfor arbetsbordet i sjalva
butiksmiljén och lat binderiet ske dar
kunden ar. Nér processen blir synlig blir
den ocks4 en del av upplevelsen. Kunden
foljer hur material, teknik och form mots
och kan vara med i de smé vagvalen kring
stil och uttryck. Da blir buketten “deras”,
inte bara “din”.

Hallbarhet — odlingssatt fore avstand

Hér forvantas saklighet, inte slagord. Im-
port ar ingen syndabock; klimatavtrycket
styrs framst av odlingssatt och energi. En

frilandsodlad ros frén Kenya kan faktiskt
vara smartare 4n en tulpan odlad i viaxthus
vintertid har. Nér solen gor jobbet minskar
energin tydligt. Vart uppdrag i butik ar att
valja ratt ursprung vid rétt tid, arbeta med
seriosa odlare och minska svinn — och kort
forklara varfor for kunden.

Somlost mellan kanaler

Det som inspirerar i flédet ska kannas

igen i butiken. Gen Z har stark kansla

for helhet och forvantar sig en rod trad i
uttryck, service och tempo. De vill kunna
hitta, boka, hamta eller {4 levererat utan
krangel — och betala snabbt och smidigt.
Hall samma ton och tydlighet pd Instagram
och webben som ¢ver disken.
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Generation Z
Personer fodda
mellan 1995 och
2012. Den forsta
generationen upp-
vuxen helt digitalt
utan erfarenhet
av hur samhallet
och handeln sag
ut iInnan internet.
Utgor cirka 20
procent av Sveriges

befolkning.
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Forenkla din vardag

med ChatGPT

Upptack hur ChatGPT kan forenkla bade ditt arbetsliv och

vardag! Vi ger konkreta tips p5 hur du kan anvanda programmet

Smartare métesanteckning:

Fotografera en handskriven motesan-
teckning och be ChatGPT renskriva samt
strukturera dem for dig.

Planera arbetsdagen:
Skriv: “Hur kan jag prioritera mina ar-
betsuppgifter mest effektivt idag?”

Fa hjilp med feedback:

Sag: “Hur kan jag ge konstruktiv
feedback till en kollega som inte héller
deadlines?”

Sprakstad i vardagen:

Oversitt texter, mejl eller fraser enkelt
genom att skriva: “Oversitt foljande text
till engelska/franska.”

6vning infor presentationer:

Skriv: “Ge mig exempel pa frdgor som
kan stéllas efter en presentation om mitt
nya projekt.”

for att spara bade tid och energi.

Personligt traningsschema:

Skriv “Ge mig ett enkelt traningsprogram
jag kan gora hemma pa 30 min varje
dag, tva till tre dagar i veckan”, for att
komma igdng med tréningen.

Guider for teknikproblem:

Fréga: “Hur felsoker jag min Wi-Fi-an-
slutning efter uppkopplingsproblem?”
Fa steg-for-steg-losningar for vardagliga
tekniska problem.

Packlistor infor resor:

Ség: “Hjalp mig med packlista infor en
resa till fjallen” for att slippa glomma
viktiga prylar. Beskriv vart du ska, vad
du ska gora, hur lange du ska vara borta.

Reseplaner:

Skriv: “Hur bokar jag en tagresa fran Go-
teborg till Paris?” F4 uppdaterade tider
och alternativ for din resa.

Snabb matkasseplanering:

Skriv: “Planera en veckomeny for en
familj pa fyra personer” och fé forslag pa
recept med tillhorande inkopslista. Be
ChatGPT sortera listan efter din lokala
butiks upplagg, som exempelvis ICA
Maxi, dar avdelningarna matchar hur
butiken 4r organiserad

(gronsaker, mejeri, kott och brod).

Laga mat av rester:

Skriv: “Jag har kyckling, ris, broccoli,
paprika och en burk kokosmjolk hem-
ma. Vad kan jag laga?” Och f4 kreativa
recept som exempelvis en kramig kyck-
linggryta, wok med ris eller en smakrik
gratang — allt baserat pd ingredienser
du redan har i kylen. Vill du ha fler
alternativ? Lagg till: “Ge mig vegetariska
alternativ om jag byter ut kycklingen
mot tofu.”
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O% SaIt
O% Sugar

100% LOVE

Roses with names — i naturens levande farger
och med beskrivande namn som romantiska
Belle Rose, karleksfulla Madam Red eller
underbara Athena.

Etiketten med rosens namn hjalper dig hitta
den ratta, for varje dgonblick
och varje kansla.

En saker karleksforklaring.

Finns dar blommor sljs.
www.roseswithnames.com
Skénhet, hdllbarhet, etik och miljé.

00

AS INDIVIDUAL AS YOU ARE




: saftlga
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DU BEHOVER

Cupcakes
+ 125 g smor, smalt och ndgot avsvalnat
- 1dlljus sirap
- 1/ dl strosocker
- 2 agg (rumstempererade)

« T4 dl filmjolk eller naturell yoghurt
- 3% dlvetemjol (ca 210 g)

- 2 tsk bakpulver

- 1tsk bikarbonat

. 2 tsk malen kanel

- 172 tsk malen ingefara

- Ttsk malen kryddnejlika

- /2 tsk malen kardemumma

.« 72 tsk fint salt

- (valfritt) finrivet skal av /2 apelsin

Glasyr & dekoration

- 3 dIflorsocker (ca 180 g)

. 2-3 msk vatten eller citronsaft
- Farska lingon eller tranbar

- Sma kvistar rosmarin

GOR SA HAR

1 Satt ugnen pa 200°C (175°C varmluft).
Stall fram en muffinsplét och satt i 12 formar.

Vispa smilt smor, sirap och socker luftigt
(handvisp racker), tillsatt sedan dggen ett i taget.
Ror ner filmjolk/yoghurt.

Blanda alla torra ingredienser i en skal. Sikta ner i
smeten och vind ihop till precis jamnt — éverarbeta
inte. Tillsatt ev. apelsinskal.

Fordela smeten i formarna (drygt % fulla).
Gridda 12-15 min tills en provsticka kommer ut
torr. Lat svalna helt pa galler.

Ror ihop glasyren av florsocker och vatten/citron till
en tjockt rinnande konsistens. Skeda ¢ver muffinsar-
na sd att glasyren far rinna ner lite ver kanterna.

Dekorera direkt med 2-3 lingon/tranbar och
en liten rosmarinkvist per cupcake.

()deshég — Ensam butik pa orten
Etablerad blomsterbutik/handelstridgard

med bra omsittning

Omsittning 2 miljoner.
Inkram. Kontakt med begravningsbyra.

Pris 250 000 kr
Lag hyra: 12-13 000 kr/mén, inkl. virme och vatten.

Hor av dig till:
Kennart Ivarsson,

0703958982

Boka annons
nasta nummer!

fiori
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Madeleine, 035-13 3710

fiorimagazine.se | madeleine@fiorimagazine.se
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