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Tar du kommandot?

Hjalper vi kunden genom att saga:
“Absolut, vi loser allt du vill”? Det finns
en anekdot jag ofta &terkommer till nar
vi introducerar nya butiker i Mazzo.
Den sdger ndmligen allt om varfor vi
som florister behover ta ett tydligare
ledarskap i motet med kunden.

Historien handlar om en butik som
lagt in en order till en begravning med
en lang lista pa specifika blommor.
Leveransen skulle ske till en mindre
nérliggande ort, och det visade sig bli
svért att losa pé plats. Efter kontakt
med begravningsbyrén stod det klart att
begravningsbyran kunde fixa leveran-
sen — sa butiken som lagt orden fick nu
tillbaka den.

Jag ringde upp butiken och berattade
om losningen. Det blev tyst i luren.
Sen kom ett desperat: “Den ordern kan
vi inte ta. Kunden har varit inne flera
génger med nya 6nskemdl. Vi har inte
de blommorna hemma.” Jag erbjod mig
att ringa kunden och forklara laget. Sva-
ret: “Gor garna det — men sag att det ar
ert fel. Hon kommer bli jattebesviken.”

Jag ringer upp kunden, en éldre
kvinna. Forklarar att det blir den lokala
butiken som skapar dekorationen. Jag
fragar: “Visst ar det viktigaste for dig att
den kanns varig?” Hon svarar direkt:
“Ja, verkligen.” Jag berattar att de

skapa ndgot med tydlig varkansla. “Det
spelar ingen roll vad det &r for blom-
mor,” sager hon, “sa lange det kanns
varigt.”

Jag ringer tillbaka till butiken och
berattar att det inte 4r nagra problem
med sorterna — bara de far till ratt kins-
la. For att vara siker p4 att det landade
ratt ringde jag upp bestéllaren en vecka
senare. Hon svarade utan att tveka:
“Verkligen, den var fantastiskt fin — och
precis sa vérig som jag hade tankt mig.”

Vid ett annat tillfalle hade en florist
lagt in att en bukett absolut maste
innehalla stora rosa Anastasia. Jag
ringde och frigade om det gick att byta
ut — men svaret var tvarsakert: “Det gar
absolut inte, kunden ville verkligen
ha det.” Jag bad om att f4 prata med
kunden, forklarade laget och frigade
nyfiket: “Vad betyder just den blomman
for dig?” Han skrattade till. “Arligt talat
ar det inte sa viktigt. Jag sa det mest
for att forsakra mig om att det inte blir
négot smdblommigt. Det ar nagot jag
har valdigt svért for, viktigast ar att
buketten har stora blommor”

Det vi tror ar krav ar ofta bara ett
satt for kunden att forsoka f& kontroll.
Det de egentligen vill ha ér att det ska
kannas ratt. Sa nasta gang en kund
star framfor dig och sager: “Jag vill ha

raderna. Vad forsoker de egentligen
saga?

Det 4r inte en inkopslista. Det ar en
kansla de ser framfor sig. Och det ar vi
florister som har penseln.

Det var just det har som var grunden
till Mazzo — fran allra forsta tanke. Att

vi méste tanka nytt. Att vi méste bygga
en modell som gor det mojligt att arbeta
med blomsterformedling utan att tappa
hantverket, friheten eller lonsamheten.
Att kunden inte alltid vet exakt vad hen
vill ha, men att vi gor det, om vi bara
vagar ta det utrymmet.

Det ar dags att vi gor det till en sjalv-
klar del av hela vart erbjudande. Inte
genom att saga nej till kunden — utan
genom att viaga saga ja till var egen
kompetens och erfarenhet.

kanske inte har exakt alla blommor hon  tulpaner, narcisser, ranunkel och dagg- Vil mott,
namnt, men att de kommer se till att kapa...” — stanna upp. Lyssna mellan Madeleine
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MASSOR

Formex augusti 2025

ormex i augusti markerar mass-

sans 65-4rsjubileum och samlar

utstéllare och inkopare fran hela

Norden. Temat for arets upplaga

ar Eklektisk Maximalism, med
fokus pa ovintade kombinationer, personliga
uttryck och mixen mellan fiarg, monster och
material.

Formex ar uppdelad i tydliga omraden

for att underlatta orientering pa plats:

* Green Living — vaxter, krukor,
tradgard och hallbar miljo

 Craft & Decoration — hantverk,
sasongsdekoration, material

* Gift & Lifestyle — gavor, doft, bocker,

wellness och livsstilsprodukter

Interior & Design — mobler, belysning

och inredningsdetaljer

Fashion & Accessories — textilier,

smycken, viskor och kliader

* Kids & Toys — barnrumsinredning,
leksaker och babyprodukter

Trendutstallningen
Den centrala trendutstallningen ar formgiven
av Jan Rundgren och visas pa entrétorget. p

Fére|ésningar

Trendspaning host/vinter
2025/2026
Stefan *Trendstefan” Nilsson

Aktuella farger, former och
uttryck med konkret koppling
till butiksmiljo, dekoration och
stamningar.

Fargernas paverkan

i butiksmilje

Birgit Torkildsby, kulorchef Jotun
Hur kulorer paverkar kanslor
och hur de kan anvandas for
att forstarka upplevelsen

av en miljo.

Hur fargval paverkar

oss manniskor

Nina Kleeboe Merkve, global
fargexpert Jotun

En fordjupning i fargpsykologi
med fokus pa hur olika nyanser
paverkar vart humor, vara be-
slut och hur vi upplever miljoer.

Fran radsla till

inspiroation i fargval

Cissi Ahlen

Om att vaga slappa det trygga
och neutrala, och anvanda farg
for att skapa starkare uttryck i
butik och hem.
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Har presenteras sasongens farger, material och
uttryck i ett format som fungerar bade som
inspiration och végledning for butikens uttryck
och sasongsanpassning.

Design Talents

1 Design Talents lyfts nya formgivare fram med
produkter i mindre serier — ofta handgjorda
foremal i keramik, tra eller textil. Ett perfekt stalle
att finga upp produkter som inte kommer finnas i
ett begransat antal butiker.

Things | Love Parade

Har presenteras ett urval favoriter fran massgolvet,
utvalda av branschprofiler och stylister. Utstall-
ningen fungerar som ett snabbt svep over det som
sticker ut, vilket kan spara tid for dig som besoker
massan med begransat schema.

Sustainability Walk — med Maria Soxbo

For den som ér nyfiken pd leverantorer med
héllbarhetsfokus arrangeras en guidad visning
genom masshallarna, dar utstallare som arbetar
med klimat och etik lyfts fram. Visningen leds av
Maria Soxbo, journalist och héllbarhetsprofil, som
valt ut aktorer med tydligt hallbarhetsarbete —
béde nar det galler materialval och affarsmetoder.

Lita pa din formkinsla
- snyggt ar inte alltid vackert
Petra Tungdrden

Att skapa med intuition snarare an regler —
om att bygga miljoer och uttryck som kanns,
snarare an bara ser bra ut.

09
709% Salt
0% Sugar

100% LOVE

Roses with names — i naturens levande farger
och med beskrivande namn som romantiska
Belle Rose, karleksfulla Madam Red eller
underbara Athena.

Etiketten med rosens namn hjalper dig hitta
den ratta, for varje dgonblick
och varje kansla.

En saker karleksforklaring.

Finns dar blommor saljs.
www.roseswithnames.com
Skénhet, hdllbarhet, etik och miljé.

00

AS INDIVIDUAL AS YOU ARE
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Elmia Garden:

Hostens

Elmia Garden presenterar varje
ar trender for den kommande
sasongen — ett verktyg for
yrkesverksamma inom trad-
gards- och blomsterbranschen
som arbetar med inkop, styling,
farg och form.

renderna har varit ett dterkomman-
de inslag pd massan sedan 2009
och syftar till att inspirera och
forenkla i det dagliga arbetet.
Infor arets upplaga har tre tydliga trender
formulerats — alla med olika uttryck, men
med ett gemensamt fokus pa stamning,
materialkdnsla och héllbar gestaltning.
I centrum star tradgardens roll som
forlangning av livet: en plats for stillhet, ett
rum for uttryck eller en yta som integreras
med staden.

Har ar tankarna bakom varje trend —
och materialen som hjalper till att skapa
ratt kéansla.

Lunden den grona
En aterhdmtningsoas inspirerad av
lovskog, med nordisk enkelhet, avskildhet
och lugn — en plats {61 vila och meditation
i tradgardsskala. Material som skapar
kéanslan:
* Mjukmossiga stenlaggningar
och blalaserat tra
* Korgdetaljer och terrakottakrukor
for varme och organiskt intryck
* Rustika mobler i tra, gdrna med synliga
alderstecken
o Textilier med struktur och tvattad look
 Natursten och rundade former som
aldras vackert

3 trender

Stad i ljus
En trend dar stad och natur mots —
utomhusmiljéer blir levande rum med
fokus pa héllbarhet, ljus och funktion.
Material i fokus:
e Vit metall som strikt, samtida bas
« Slitstark denim och betong som kon-
trast
+ Atervunnen polyester i mattor
— mjukt och miljosnallt
¢ Glas och dtervunnen aluminium som
accentmaterial
¢ Keramikplattor i retro-monster
med 70-talskansla

Biadd avrosor

Badd av rosor

En sensuell och kanslofylld trend dar

rosor och dahlior framtréder i musti-

ga fargskalor — personligt, inbjudande

och nostalgiskt. Material som forhojer

uttrycket:

* Glaserad keramik som reflekterar ljus
och skapar djup

» Malade metaller och gallerdetaljer for
ljus- och skuggspel

 Flatade rep och naturmaterial som
kontrast till det blanka

» Morkt tra for tyngd och elegans

» Malade murar eller galler som ger en rd
stads-kansla i tradgarden

Stad i ljus
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TEXT: JENNY MOLLER OLSSON FOTO: SYLVIE GEHIN KARLSSON

Efter 30 ar som professionell dansare bytte Sylvie Gehin

Karlsson scen, fran stralkastarljuset till butiksgolvet i

blommornas varld. Men rorelsen foljde med, for dans och

blommor har mer gemensamt an man forst kanske anar.

ran gracila rorelser pa scenen till
en stjalk som darrar i vinden.
Rorelse ar ett sprak som finns
overallt, i kroppen, i naturen
och i livet sjalvt. Nar dansaren Sylvie
pensionerades vid 41 érs dlder hade hon
tvd krav pé sitt nasta kapitel; att fa arbeta
med handerna och vara konstnarlig. Valet
foll p4 blommor och det visade sig vara

en passion som gick djupare 4n hon anat.
For Sylvie ar blommor inte bara vaxtma-
terial utan ljus, farg, form och rorelse, ett
levande uttryck. De verktyg hon en géng
utvecklade pa scenen har blivit en sjalvklar
del av hennes floristiska skapande.

Fran svinn till skonhet

Att valet foll pd blommor har Sylvie aldrig
angrat och idag jobbar hon som florist

pa Alstens Blommor. Men det dagliga
butikslivet kan kinnas ganska uppstyrt,
sarskilt for en konstnarssjal. Sylvie ger sin

kreativitet fritt spelrum genom att skapa
konstnarliga installationer med material
som annars skulle kastas. Hon ser till att
ta vara pa svinnet och ser det som en form
av respekt. For blommorna, men ocksa for
alla manniskor som odlat, skordat, fraktat
och tagit hand om dem.

Intresset for att ge forbrukat material
en andra chans har funnits med sedan
barndomen, da hon brukade g4 till 4ter-
vinningen med sin pappa och fantisera om
vad saker kunde bli. Idag har det nastan
blivit en sport for henne att skapa konst
som inte kostar ndgot. Ibland fods en idé
ur ett sarskilt material, ibland ur en kansla.

Kreativ process

Sylvie gor allt sjalv i sina bilder; fran make-
up, hér, kostym, ljussattning, konstruktion
och blommor till att fotografera sig sjalv.
Bilderna tas hemma i vardagsrummet med
en sjalvutlosare och hon springer fram och

tillbaka till kameran for att kolla s& vinkeln
och ljuset kdnns ratt. P4 fotona kliver hon
in i en roll, precis som hon gjorde som
dansare.

— Att synas och uttrycka mig genom
kroppen édr som ett inlart sprak efter min
tid som dansare. Nar jag binder buketter
ar det blommorna som star i centrum och
ofta nfgon annans vision. Mina foton blir
som en kreativ process dar jag helt kan
leva ut min konstnarlighet, berattar Sylvie.

Kyrkan eller dans

Hon ar uppvuxen i Frankrike och hade
som barn massor av energi. Lite for
mycket enligt hennes mamma, som gav
henne valet att antingen g i kyrkan eller
borja dansa. Det var inget svért val, Sylvie
visste redan som tva-aring att hon ville bli
dansare. Familjen hittade en bra danslarare
och med tiden utvecklades grodan och
elefanten till mer avancerade balletposer



Varen

Med inspiration fran Giuseppe
Arcimboldos klassiska portrétt
har Sylvie byggt upp verket
med kasserade blommor och
frukt. Dotterns ishockeyhjalm
och honsnat agerar stomme
iett arbete dar det syns bade
rorelse och kanslor. En vallmo
stracker sig ut, medan andra
blommor liknar ménniskor
som pratar i mun pa varandra.




pé skolor for balett och modern dans runt
om i varlden.

Att dansa professionellt var Sylvies stora
drom och det fanns inget som kunde
stoppa henne. Inte ens att 800 andra unga
kvinnor ofta fightades om samma roll p
en audition. Som 17-4ring sokte hon jobb
dar det fanns och avskracktes varken av
langa resor eller avstdnd. Sa nar det dok
upp en audition for Norrdans i Harnosand
sé var det sjalvklart for den unga fransys-
kan att soka. Aven om hon inte hade en
blekaste aning om vart Harnosand 1ag.

— Jag fick jobbet och minns att jag var
helt sjalv pa flygbussen dit, det var vinter
och -30 grader ute och jag undrade vart
jag hamnat, skrattar Sylvie.

30 ar som dansare

Sylvie fick jobbet och 1 Harnosand motte
hon sin nuvarande man, ocksd han en
dansare. Efter sex ar flyttade de tillsam-
mans till Stockholm. Sylvie blev antagen
till Cullbergbaletten, en av Sveriges mest
framstdende ensembler, kand for sin
innovativa repertoar och internationella
framtradanden.

Att ha fatt arbeta som professionell
dansare i nastan 30 4r ser hon som ett stort
privilegium. Manga begévade fér aldrig
den chansen och det krévs ratt mind-
set; disciplin, fysisk styrka, formagan att
improvisera, lyssna, ta kritik och arbeta i
grupp. Inom baletten ar samspelet avgo-
rande. Om ndgon faller under en forestall-
ning géller det att alla direkt hittar en ny
losning, utan att saga ett ord. Konsten att
snabbt stalla om, improvisera och hitta nya
losningar har hon nytta av éven i floristyrket.

Naturens dans

Att behova ge upp sin stora passion blev
en stor utmaning for Sylvie. Men hon
hittade rorelsen i blommorna och naturen,
for som hon uttrycker det, aven naturen
dansar. Med stod fran SokStiftelsen fick
Sylvie hjalp att hitta en ny karriar efter
dansen och kunde utbilda sig till florist.
Hon gick fran stora expressiva uttryck pa
scen till tydliga ramar och detaljarbeten,
men hon menar att det 4r just strukturen
som ger henne friheten.

Lampan

[ atervinningsrummet
hittade Sylvie en stor
lampskarm och fick
idén att satta den pa
huvudet. Toppen av
lampan mynnar ut i
en stor mjuk hjarna
med hortensior och
mossa, som 4r fasta i
honsnat pé dotterns
ishockeyhjalm, gomd
under skdrmen. De
dolda 6gonen ger
kroppen en attityd,
mer som ett material
an en manniska, som
en lampfot.
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— 1 baletten kande jag min kropp och
visste hur jag kunde utmana den. Som
florist ar det egentligen samma sak. Nar du
kan tekniken och har en stabil bas, det ar
d4 du har frihet att improvisera och gé ut-
anfor boxen. Men jag lar mig fortfarande,
jag ar en bebisflorist, skrattar Sylvie.

Aldrig stillastiende
Improvisationen har Sylvie naturligt i
blodet efter alla &r som dansare. Hon
hiller inte fast vid idéer som inte fungerar
i praktiken, utan byter snabbt riktning nar
det behovs. Som nar hon fick orkidéer till
ett jobb som inte holl méttet. I stéllet for
att kasta dem klippte hon av blomhuvude-
na och limmade fast dem p4 en stomme.
Man skulle kunna tro att Sylvie vill
bryta mot traditioner, men det ar snarare
tvartom. Hon ser det som nagot vackert
att man i det forflutna har hittat en 16sning
som forts vidare via generationer. Men
hon aterkommer alltid till rorelsen. Det far
inte bli stillastdende, hon vill ifragasatta,
utveckla och forbittra. For som hon sjalv
uttrycker det, det maste finnas liv, oavsett
om det 4r en dans eller en bukett.

Livet som florist

Hon ser flera likheter mellan scenens varld
och floristyrket. Dansare jobbar mot en
forestallning under en koreograf, precis
som florister pa butiksgolvet tolkar kun-
dens eller 4garens idéer. Men till skillnad
fréin scenarbetet ar floristens skapande ofta
ensamt. Det ar du sjalv som gor valen for
att buketten ska bli bra. Da géller det att
lyssna, bade inat och p& omgivningen. For
Sylvie ar just lyhordheten nyckeln till ett
bra samarbete.

Nar det kommer till favoritblommor
gillar hon variation, att blanda uttryck och
stilar, precis som i en forestéllning. Alla
blommor har sin charm, men lila ar kan-
ske inte hennes forstahandsval. Just déarfor
koper hon ofta hem lila blommor for att
utmana sig sjalv och tanja pa sina gréanser.

Att bo i lagomland

Sylvie ér glad att livet férde henne till
Sverige, 4ven om hon ibland saknar
Frankrike. Sarskilt solen och riktigt goda
tomater. Som fransyska ar hon van att
uttrycka sina kédnslor i stunden, oavsett om
hon &r glad eller arg, vilket man inte gor
P4 samma satt i Sverige.

Lejonet

Ur det yviga materialet som skulle slangas fick
Sylvie visionen av ett lejon i rorelse. Konstruktio-
nen 4r en krage av honsnit dér torkade blommor
och “skrapblommor” 4r nedstuckna. De bruna
bladen ar fran en gammal dorrkrans och banken
har hon byggt sjalv av overblivet kakel. Det strama
enkla blir en kontrast till det vilda majestatiska.




"Jag vill inte leva mitt liv till 20 procent,

det ar

— Sverige ar ett mer lagomland och det
ar nog bra for mig att dampa mig lite. Min
dotter brukar siga att jag ar alldeles for
snabb och klagar for mycket, sager Sylvie
med ett skratt. Att bo i ett annat land har
varit en vardefull erfarenhet och hon har
fatt en djupare forstéelse for bade olika satt
att tanka och leva.

Kvinnligt tema

Som den konstnarliga person Sylvie ar har
hon standigt nya projekt. Just nu arbetar
hon med att skapa en kroppsskulptur av
200 hopflatade piprensare, som ska klés
med frigolit och blommor. Att fa skapa 4r

100 procent och det ar nu”

livsviktigt for henne, ett satt att fortsatta
utforska och uttrycka det som ror sig inom
henne.

Ett aterkommande tema i hennes konst
ar kvinnan; kroppen, uttrycket och kvin-
nors roll i samhéllet. Hur vi anvander vara
kroppar och péverkas av forebilder och
ideal, men aven hur var sjalvbild fordndras
med 4ren. Aven om Sylvie inte definierar
sig som feminist, ar hennes intresset for
kvinnors villkor starkt.

Stark drivkraft
Man kan undra var Sylvies starka drivkraft
kommer fran, hennes fé6rméaga att lyssna

inat och sta stadigt i sin egen overtygelse.
Hon har hittat ett eget uttryck och later sig
inte styras av andras asikter.

—Jag vill inte leva mitt liv till 20 procent,
det ar 100 procent och det ar nu, séger
Sylvie.

P4 vaggen hemma har hon skrivit orden
“I am my own limitation, I am my own
freedom", ett motto hon stravar efter. For
Sylvie ar konsten inte bara ett yrke, utan
ett satt att leva och folja sitt hjarta. For att
begransa sig sjélv, det finns inte pa hennes
karta. Livet ar har och nu — Sylvie dansar
fortfarande, bara med andra uttryck.

VI SES | MONTER

3100 21

PA FORMEX

MITT & DITT
underbara liv
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26-28 augusti ar det dags for

Formex hostmassa.

Vi vill saklart att ni ska besoka vara
vanner som véil_jer att synas i fiori.
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0% fat
0% salt
0% sugar

100% LOVE

Q " Alla rosor med varumdrket Florist Selection
dr Fairtrade-mdrkta.

Kvalitetsrosorna finns i varierande langder
for dina egna proffsigt komponerade
buketter eller att sdljas som de ar i

den eleganta leveransforpackningen. Ett
unikt floristanpassat Fairtrade-koncept.
Ratt rosor skapar den ratta kanslan.

Florist
Selection

With care
for beauty and
professional
design

Wikholm

floristselection.se
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djupdyker vi
i 1980-talets
trender inom
branschen.

TEXT: MADELEINE HARALDSSON
FOTO: INTERFLORA OCH CAROLINE SUHRS ARKIV

1980-talet blev ett artionde dar floristiken bade
bevarade sina rotter och strackte sig mot
Nnya hojder. Med teknisk skarpa, fargstarkt
mod och en nyfiken blick mot omvarlden.

20

1980-talet var en tid d4 Sverige forandrades

i grunden. Den svenska medelklassen vaxte,

ekonomin blev mer internationell och
manniskor borjade konsumera pa ett satt
som péverkats av trender och livsstilar fran
hela vérlden. Charterresor till Medelhavet
blev nastan sjalvklara, postorderkataloger

fran Ellos och Haléns lag p4 varje koksbord,

och nya ratter som Flygande Jakob,
rédkcocktail och kassler med ananas intog
middagstallrikarna. Det var en tid av

blandning mellan tradition och experiment-
lusta — en perfekt grogrund for floristiken att
utvecklas i.

Det var inte bara ett decennium av pas-
teller, plast och axelvaddar — det var ocks4
tiden d4 blomsterbutikerna borjade spegla
ett nytt samhéllsideal. I ett Sverige som
praglades av framtidstro, globalisering och
individualism, bérjade floristerna omvardera
sin roll. Blommor var inte lingre enbart na-
got man gav vid hogtider, de blev ett uttryck
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Véxtarrangemang i kampanjformat - ett exempel pa hur floristyrket
borjade standardisera bade stil och pris under 80-talet.

Ett typiskt skandinaviskt 80-talshorn med fargstark inredning, grafiska
monster, tidstypiska krukvaxter och en kvinna i oversize-troja och hoga
Klassisk 80-talsbukett i stilen "fri form". Jjeans — allti sann retroanda. Foto: Al-genererad bild
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Det var ett fargstarkt och experimentellt
artionde. Florister bérjade anvanda sprayfarg,
plastmaterial, fargade blad och strukturmate-
rial som liatris I sina arbeten."

22

for stil, status och kansla. Flo-
ristyrket professionaliserades
och inspirerades av mode,
formgivning och inredning,
men ocks4 av en vilja att bry-
ta med gamla monster.

Hogtiderna som
speglar tiden
Under 80-talet blev brollopen
storre, pampigare och mer
inspirerade av kungliga
vigslar. Puffarmar, spets,
kaskadbuketter och exotiska
blommor som stargazer-liljor
och anthurium var
omattligt populéra. Floris-
terna anpassade sina arbeten
darefter och skapade ofta
storslagna, rundbundna eller
droppformade brudbuketter.
Samtidigt borjade begrav-

Visste du att:

Exotiska blommmor som anthurium och
protea blev allt vanligare i floristernas
sortiment under 80-talet.

Samtidigt prydde saintpaulia, porslins-
blomma och novemberkaktus nastan
varje svensk fonsterbrada.

ningsbinderiet forandras.
Aven om liljor och nejlikor
levde kvar, okade efterfragan
pa personliga arrangemang,
garna med farger och former
som speglade den avlidnas
personlighet. Det var ett
forsta steg mot det mer indi-
vidualiserade begravningsbin-
deri vi ser idag.

Den formala stilen
och floristikens
stildefinitioner

Det var under 80-talet som
den formala stilen slog
igenom pa bred front i
Sverige, d4 benamnd fri form.
Med sina tydliga kontraster
och fokusering pa en solitar
blomma som framhévdes
med kontrastrikt material,

En ung Caroline Suhr i tavlingssammanhang.

Ett tidstypiskt foto med infargade blad.

erbjod stilen ett helt nytt

satt att tanka kring floristiskt
uttryck. Det var manga svenska
florister som arbetade i Norge
dar snittblommorna redan da
var extremt dyra. Det var nar
dessa florister kom hem frén
Norge som de enkla solitara
buketterna blev populara aven
i Sverige.

Stilbegreppen som idag
kanns sjalvklara — dekorativ,
vegetativ, formbunden och
formal — borjade nu anvandas
mer systematiskt. Istallet for att

floristen "gick pa kansla" borja-
de man undervisa i stillara. Det
skapade ett nytt gemensamt
sprak i branschen, och lade
grunden for den stilmedveten-
het som idag praglar yrket.

Material, form och firg
Det var ett fargstarkt och
experimentellt artionde.
Florister borjade anvanda
sprayfarg, plastmaterial, fargade
blad och strukturmaterial

som liatris i sina arbeten. Den
intensiva stargazer-liljan blev
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Dessutom hostiga erbjudanden exklusivt fér Oppet Hus.
Begransat antal platser - skynda att boka pa wikholmform.se

PREVIEW
Redan nu har vi premiar fér var/sommar 2026 i vart showroom i Boras

HOPPAS VI SES PA FORMEX
26-28 augusti — Monter A10:22




24

fiori magazine

lttens fargcirkel blev ett konkret
verktyg for att skapa badde harmoni

och kontrast. Den intuitiva kdnslan

Stockholmsmasterskapet. En sack med blommor - bidrag fran Lars Larsson.
Glinter Ortschikowski plockar upp fargerna fran vasen i buketten.

for farg kompletterades nu av teori."

ett kdnnetecken for decenniet
— doften var tung och uttrycket
dramatiskt.

Samtidigt introducerades Johan-
nes Ittens fargldra pa floristutbild-
ningarna. Ittens fargcirkel blev ett
konkret verktyg for att skapa bade
harmoni och kontrast. Den intuiti-
va kanslan for farg kompletterades
nu av teori — en utveckling som
péverkade allt fran butiksgestalt-
ning till tavlingar. Det var farg
med intention.

Floristtavlingarnas
glansdagar
Tavlingarna blomstrade under
80-talet. Stockholmsmaésterskapet,
senare kallad Stockholm Open,
blev landets mest prestigefyllda
floristtavling, med klasser for
debutanter, seniorer och veteraner.
Dessutom arrangerades SM i
blomsterbinderi och flera interna
tavlingar inom Interflora.
Tavlingarna blev inte bara tillfal-
len for gemenskap och utbyte, utan
viktiga plattformar for stilutveck-
ling, yrkesmassig fordjupning och
inspiration. Nya idéer testades,
domarteknik forfinades och unga

talanger fick utrymme att vaxa. For
manga florister blev tavlingarna en
moijlighet att synliggora sin kompe-
tens, bygga natverk och f4 erkan-
nande inom yrket. Tavlingarna
borjade p4 allvar bli en viktig arena
for utvecklingen i branschen — bide
konstnarligt och kommersiellt.

Kunskap, konkurrens och
forandrad struktur
1982 markerade starten for
Interflora Universitetet — ett
omfattande utbildningsprogram
som delades upp i fyra fakulteter:
yrkeskunskap, varukunskap, mark-
nadsforing och ekonomi. Florister
kunde samla utbildningspoang och
vid 80 poang titulera sig legitime-
rad florist. Samma 4r lanserades
aven en ny ekonomiutbildning som
lade grunden for det sa kallade rosa
kopmansbrevet, i tre nivaer. Den
nya utbildningssatsningen bidrog
till att sprida ekonomisk kunskap
och afférstank inom Interflora.
1982 grundades ocksd Svensk
Blomsterférmedling i Malmo av
Peter Jungbeck och Lars Hedberg
— ett initiativ som snabbt kom att
forandra marknaden. Foretaget

Grona ladan
den digitala vandpunkten

Nar den sa kallade “gréna ladan”
infordes som pilotprojekt i borjan

av 80-talet delades branschen i tva
lager. Manga ansag att datorer var for
krangliga - florister kunde blommor,
inte teknik. Andra var évertygade om
att det var nédvandigt att folja med i
utvecklingen. Interfloras piloter reste
runt och utbildade butikerna i hur Ia-
dan fungerade i praktiken. Systemet
installerades successivt i allt fler buti-
ker. | borjan kunde maskinen krangla
och mata ut meter av utskrifter under
natten, men med ratt instruktioner
—som att trycka pa reset-knappen

— |6stes problemen snabbt. Den 17
oktober 1983 skickades det allra forsta
datablommmogrammet. Det blev
startskottet for blomsterbranschens
digitala resa.



Interfloras férbud mot att florister samtidigt anslot sig till andra
formedlingstjanster provades i Marknadsdomstolen — och falldes

som konkurrenshammande.

bytte senare namn till Euroflo-
rist, som idag 4r en av Europas
storsta blomsterformedlingar.
Under det nya namnet utmana-
de de det etablerade Interflora
med ett modernare och mer
teknikdrivet formedlingssystem.
Att initiativet vaxte fram
parallellt med Interfloras starka
position skapade stor uppstan-
delse i branschen. Manga ldnga
relationer splittrades, och det
var aven dar som branschen
bérjade splittras. Det uppstod
ett "vi och dom", och fa florister
valde att samarbeta med bada
systemen. Euroflorist blev
snabbt en vaxande aktor och

bidrog till att omdefiniera hur

blomsterbestallningar hantera-
des. Det var startskottet {or en

ny tid, mer digital, flexibel och
konkurrensutsatt.

Dubbelanslutning,
rattslig provning

Fragan om dubbelanslutning —
att en butik skulle kunna vara
ansluten till bide Interflora
och en annan formedlings-
tjanst — blev snart foremal for
konflikt. Interfloras stadgar
forbjod detta, vilket ledde till
en uppmérksammad tvist som
provades av Marknadsdomsto-
len. Utfallet blev att Interflora

NORDISK OCH TIDLOS DESIGN. | nastan tva
decennier har vi skapat funktionella trédgard- och
inomhusdetaljer utan att gora avkall pa design
och stil. Med tidlos formgivning och atervunna
rustika material haller vara produkter sasong
efter sasong. Oavsett om du sdker dekorationer
till tradgarden, uterummet eller fonsterkarmen
hjalper vi dig att sdtta en personlig stil pa

ditt hem.

Upptéck hela vart sortiment pa Formex, BO2:17.

eldgarden.se
@eldgarden




fick backa — det ansdgs konkurrensham-
mande att forhindra florister fran att
ansluta sig till andra system.

En ny maktbalans

Samtidigt genomgick Interflora en
forandring av mer strukturell karaktar.
Redan 1973 hade organisationen ombild-
ats fran forening till aktiebolag — ett steg
som blev nédvindigt da omsattningen helt
enkelt blivit for stor for att kunna hanteras
inom foreningsform. Effekterna av bytet
marktes troligen direkt, men det var under
1980-talet som det blev allt mer pétagligt
hur mycket som faktiskt forandrats.

Den tidigare platta hierarkin, dar varje
medlemsbutik haft en lika stark rost,
ersattes med ett system dér de storsta bu-
tikerna kunde kopa fler aktier och darmed

Koncept som Vaxtriket, Rosa
Kedjan och Interflora byggde varu-
marke och breddade utbudet.

Efter ndgra trevande forsta
ar blev satsningen pé Alla
Hjartans Dag en riktig succé,
med stor utdelning.

fa storre inflytande. Ménga upplevde att
det vaxte fram ett A- och ett B-lag. Den
tidigare kanslan av gemenskap och jam-
likhet ersattes av en struktur dar de storsta
butikerna fick mest inflytande.

1987 togs ocksé beslut om att borja
anvinda begreppet Blommogram offici-
ellt — ett namn som snabbt blev synonymt
med blomsterférmedling och som an idag
ar varumarkesskyddat av Interflora.

Konsumtionsmonster och livsstil
Under detta decennium gick drygt 20-25
procent av hushéllens budget fortfarande
till mat, men samtidigt borjade man unna
sig annat — som blommor. En bukett till
sig sjalv eller som vardinnegava blev allt
vanligare. Det blev ocks4 vanligare att gi
ut och ata eller ta en fika p4 café — sarskilt

Satsningen pa Blommogram
under 1983, med rutter som s
Orebro-Tokyo och fler, ledde

till en tydlig volymaokning.

i staderna. Restauranglivet borjade ta
storre plats, och butikernas roll som lokala
motesplatser starktes.

En bukett pa middagsbordet blev ett
uttryck for bide vardagslyx och livs-
stil. Det var ocksa en tid da blommande
krukvaxter hade en sjdlvklar plats i manga
hem — frén porslinsblommor till saintpau-
lia och novemberkaktus. Samtidigt vaxte
Formex-méssan till att bli en sjélvklar plats
for florister att hdmta inspiration, bade
inom blommor och inredning.

Utvecklades mot heminredning
En av leverantorerna som etablerade sig
under 80-talet var Miljogérden, foretaget
grundades 1985 av Ulf och Barbro
Wihlborg. Deras forsta sortiment bestod
av porslinsdockor, men verksamheten

Orebiro<Tokvo 10:-
by g baipylacks

1980 1981

1982

1983 1984

Alla orter ar nu uppkopplade i
det datoriserade ordersystemet
ett stort tekniksprang for
branschen.

Sveriges Radio lanserar “Ring
sa spelar vi" - en klassiker i
blomsterbutiker pa lérdags-
morgnar.

Interflora Universitetet grundas.
Rosa kdpmansbrevet introduceras
ett steg mot 6kad kunskap i ekono-
mi och affarsmannaskap.

IKEA borjar visa blom-

mor i sina katalogmil-

joer —grona vaxter blir
trendiga igen.

Sverige har hog
inflation - snittblom-
mor blir dyrare att
importera.

1984
Charterresor nar re-
kordnivaer - Medel-
havet lockar svenska

barnfamiljer.

1982
Euroflorist grundas
(under namnet Svensk
Blomsterformedling) i
Malmoé.

1983
4 000 florister utbildas i det nya
ordersystemet. Interflora koper Te-
lefloras varumarke och inkram —en
affar som starker foretagets
marknadsposition.
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utvecklades snabbt mot heminredning. Ar
1991 6ppnade de en egen mobelfabrik i
Polen dar Ulf sjalv ritade moblerna.
Foretaget blev med tiden en valkand aktor
inom floristvarlden och ett exempel pa hur
gransen mellan blommor och inredning bor-
jade suddas ut. P4 Formex var Miljogarden
en av flera utstéllare som inspirerade florister
att tanka 1 hela miljoer — fran bukett till vas,
fran véaxt till rumsupplevelse. Idag drivs
Miljogérden av sonen Joakim Wihlborg.

Flygande hollandare

Under 1980-talet dok ocksa si kallade "fly-
gande hollandare" upp — blomsterhandlare
fran Nederlanderna som salde direkt frén
lastbil till blomsterbutikerna. Priserna var
l4ga och forsaljningen ritade om den svenska
grossistkartan. Det skapade frustration i
branschen, bide kring konkurrens och
skattefragor. Samtidigt borjade plastens roll
ifragasattas. Diskussionen om héllbarhet tog
sina forsta stapplande steg och paverkade
béde paketering och materialval.

Avtryck som lever kvar
Sammanfattningsvis kan man siga att
1980-talet var en brytpunkt dér tradition
motte fornyelse. Floristiken blev mer
stilmedveten, utbildningen mer strukturerad
och tekniken tog plats i vardagen. Men
kanske viktigast av allt: det blev tydligare

att floristen inte bara salde blommor — utan
upplevelser, kanslor och uttryck.

Det var ett drtionde som lade grunden for
den yrkesstolthet, det formsprék och den
affirsmassighet som an idag praglar bran-
schen. Spéren av 80-talet syns fortfarande — i
varje fargval, varje solitar och varje butik
som vill vara mer &n bara en blomsterhandel.

Alf Andersson hade en butik i Nynashamn.

1985
Formex vaxer och
lockar allt fler florister
med fokus pa butiks-
miljo och inredning.

1986
Diskussioner om
plastens miljopaverkan
tar fart.

1987
“Blommogram” blir offi-
ciell term — starkt kopplat
till Interfloras varumarke.

1988
Farglara enligt Itten blir
en sjalvklar del i floristut-
bildningen.

1988
Interflora har 550
butiker fordelade pa
42 grupper —en av
branschens storsta
sammanslutningar.

1989
Berlinmuren faller —
varlden férandras, och
svenska florister inspire-
ras av ost och vast.
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Framtiden éir har
Alla ska med pa Al-tiget

For mz'-inga kanns det fortfarande frammande och

kanske ocksa skrammande. Men Al ar inte bara for

stora FBretag — det ar en mii_jlighet for alla florister

att arbeta smartare och mer effektivt.

en hér artikeln gir igenom vad
AT ar, varfor det 4r viktigt for
dig som florist eller butiksagare
att hanga med, och hur du kan
dra nytta av Al-verktyg som
ChatGPT bade i jobbet och i vardagen.

Varfor Al ar viktigt for florister

Det rider ingen tvekan om att Al ar pa

vag att forandra vart samhalle pa en skala
som kan jamforas med nar glodlampan
uppfanns. D4 gick vi frdn att vara begran-
sade till den tid d4 solen lyste upp varlden,
till att sjalva bestdimma att det ska vara
ljust till sent pa kvallen. Sa att som florist
tanka "Det ror inte mig" ar en farlig falla att
fastna 1. Att inte forbereda sig kan innebara
att du missar stora mojligheter — fran att
hantera bokforing smartare till att dra nytta
av Als hjalp i din dagliga verksamhet.

Vad ar Al och ChatGPT?
Al (artificiell intelligens) ar ett samlings-
namn for datorprogram som kan losa

uppgifter pa ett satt som vi manniskor
tidigare behovde hantera sjilva. Det kan
vara allt fran att kdnna igen monster i stora
mangder data till att felsoka sagda data pa
ett satt som aldrig varit lattare.

ChatGPT ar ett exempel pa ett Al-verk-
tyg. Det ar en slags “chatt-robot” som du
kan stalla fragor till eller be om hjalp med
olika text relaterade uppgifter. Tank dig
att du har en digital assistent som alltid ar
vaken och redo att brainstorma, korrektur-
ldsa eller ssmmanfatta information at dig.
ChatGPT kan hjalpa dig med allt fran att
skapa texter till att f4 inspiration for buket-
tidéer — du styr vad Al:n ska gora och den
hjalper dig med just det du behover.

Al:s potential i blomsterbutiken

Om du till exempel behover visa ett
brudpar en visualisering av en brudbage
iandra farger 4n en bild fran tidigare
uppdrag, kan Al justera fargerna. Det gor
det enklare for dig att presentera nya idéer
och spara tid pa att skapa forslag.

For marknadsforing och sociala medier
kan AT hjalpa dig att snabbt skriva profes-
sionella inlagg. Om du kanner dig osdker
pé vad du ska skriva i nasta Instagram- el-
ler Facebookinlagg, kan du be ChatGPT
om hjélp med att formulera texter och fa
inspiration till innehall. P4 sa sitt kan du
hélla dina sociala medier aktiva och intres-
santa utan att behova lagga mycket tid p
att fundera over vad du ska skriva.

Bokfsring och planering med Al

Om ni inte har borjat anvanda Al i er
bokforing ar det dags att borja fundera
pé hur det kan hjélpa er. Ménga florister
ar skeptiska och tycker att det kan bli
problematiskt om négot gar fel, men
sanningen dr att Al kan frigora tid

och hjalpa er att fokusera pa det som
verkligen betyder négot. Al kan fungera
som en ekonomiassistent som hjalper till
att organisera fakturor, inkop och halla
ordning pd andra viktiga siffror.
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Foto: bilden &r Al-genererad

Viktigt att tanka pa

Nar du anvander Al-verktyg som ChatGPT
ar det viktigt att vara medveten om

vilken information du delar. Undvik att
mata in kanslig kundinformation eller
ekonomiska detaljer och anvand Al pa ett
satt som respekterar bade din och kundens
integritet.

Kom igdng med Al
For att komma igdng med Al, borja med
att testa nagot enkelt. Surfa in pé en tjanst
som ChatGPT, skapa ett konto och borja
experimentera. Du kan till exempel borja
med att be Al om hjalp med att skriva ett
inldgg pé sociala medier eller skapa en lista
med idéer {or veckans inkop.

Ta hjalp av nagon som redan ar bekant
med Al — kanske en vin, barn eller barn-
barn — som kan ge dig en kort genomgang.

Det ar ocksd bra att hélla sig uppdaterad
om AlLs utveckling genom att lasa artiklar
och nyheter om dmnet. Det kommer att
hjalpa dig att forstd de olika mojligheterna
och riskerna med Al

AT &r har och utvecklingen gar snabbt.
Det ar viktigt att du hianger med pé en
grundlaggande niv4 for att fatta battre
beslut och spara béde tid och pengar. Al ar
inte en fluga som kommer att bldsa forbi
— det ar nagot som kommer att forandra
samhallet i grunden och skapa nya moj-
ligheter for alla som ar villiga att ta steget.
Vem vet — i framtiden kanske du sjalv
kommer att vara en AI-PT — en person som
tranar och anpassar Al for att hjalpa andra
florister att arbeta annu mer effektivt och
kreativt med digitala verktyg. Mojligheter-
na 4r oandliga!

Tips! Prata med Al

som med en |<o||ega

Du behover inte vara stel, kort
eller “kommandobetonad” nar du
skriver till Al. Det blir ofta battre
om du ar trevlig, precis som i ett
mejl till en medarbetare:

“Hej! Jag jobbar med hostnyheter
Just nu. Kan du hjalpa mig skriva tre
produkttexter som kanns varma,
men anda tydliga?”

Sadana formuleringar funkar
utmarkt. Al &r tranad pa mansk-
ligt sprék och svarar battre nar
du skriver naturligt. Det gor det
ocksé roligare att jobba tillsam-
mans. Tank dig Al:n som en nyfi-
ken, snabb och lite overambitios

praktikant — du styr, den hjalper.
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6Stp aj — plommon & vanilj

DU BEHOVER

Pajdeg
- 150 g smor, kallt och tarnat
- 4 dlvetemjol

- 2 msk strosocker

- 2-3 msk kallt vatten

Fyllning

- 8-10 plommon, urkarnade och skivade
- 1dl strosocker

- Tmsk majsstarkelse

+ Ttsk vaniljsocker

« Tkrm malen kanel (valfritt)

- Tmsk citronsaft

Pensling och topping
- Tagg, uppvispat

- Tmsk rasocker eller parlsocker (for knaprig yta)

GOR SA HAR

Blanda degen: Mixa smor, mjol och
socker tills det blir smuligt. Tillsatt kallt
vatten och arbeta snabbt ihop till en deg.
Dela degen i tvé delar, platta till dem och
tack med plastfolie. L4t vila i kylen minst
30 minuter.

2 Férbered fyllningen: I en bunke, blanda

plommon med socker, majsstarkelse,
vanilj och citron, plus eventuell kanel.
Lat std medan du kavlar ut degen.

3 Montera pajen: Kavla ut en degbit och

kla en pajform (24 cm). Hall i plommon-
blandningen. Kavla ut den andra degen
och skar i remsor, lagg dessa sedan over
fyllningen i ett galler monster.

Serveringstips! God béade

ljummen och kall - garna med 4 Pensla och gradda: Pensla gallret med agg
vaniljglass, lattvispad gradde och stro over rasocker. Griadda i mitten
eller en klick créme fraiche. av ugnen, 200°C i ca 35-40 minuter tills

ytan dr gyllene och fyllningen bubblar.
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