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SKICKA VIDARE

Beratta, vem ar Viola som florist?

- Jag ar florist och tradgdrdsmastare pa
Gunnebo slott i Molndal, men driver aven
foretaget Bara Blomster. Jobbar med
blomsterodling och hallbara floristiska tekni-
ker, samt undervisning inom detta.

Vad ar det forsta du gor pa morgonen?
- Kollar tradera.

Vad inspirerar dig mest just nu?

- Fluff: brudsloja och silverrisp och stenkyn-
del! Sasongen for torkat material som borjar
nu.

Har du en plats som alltid fyller dig med
energi?
- Havet och kallt vatten.

Vad ar det basta med att vara florist?

- Variationen, béde i sasongen och i arbets-
uppgifter. Klura ut nya vagar mot hallbarhet.
Det basta med att vara bade florist och
tradgardsmastare ar att fa fclja hela resan

fran fro till fardig produkt.

Vad lyssnar du pa nar du jobbar?
- Allt fran kollegornas prat till fagelséng till P3.

Hur ser en perfekt ledig dag ut for dig?
- Vindstilla, ut och greja i tradgarden, plocka
en bukett, kolla serier och ata nét gott.

Vad ar ditt basta minne fran din floristkarriar?
— Det méste nog vara nan lek med overblivet
material efter en avslutad kurs med Em-
ma-Klara p& Almgarden p& Orust. Den kans-
lan &r svarslagen. Jag alskar att skapa kravlost
med det som bara rékar finnas kvar.

Vem vill du skicka vidare traden till?

~ Ida Hjalmarsson, en av mina storsta inspi-
rationskallor och en mastare pé fargkombi-
nationer.

LEDARE 4

Aterblick

1 samband med var historiska
aterblick har jag fatt formanen att
traffa manga kloka ménniskor som
har praglat floristbranschen genom
aren. En av dem ar Ulla, som tidigare
drev Violas i Goteborg — en butik
med anor och en sjal som fortfarande
lever kvar i minnet hos ménga.

Ulla har agnat storre delen av sitt

liv 4t blommor, och fér henne var
branschen inte bara ett arbete, utan
dven en gemenskap. An idag umgés
hon med tidigare kollegor och andra
inom branschen — en pdminnelse om
hur starka banden kan vara mellan
oss florister.

Att f4 lyssna pd Ulla och andra som
har varit med lange har verkligen
oppnat mina 6gon. De paminner oss
om den yrkesstolthet och precision
som kannetecknade generationer av
florister. Tiderna ma ha forandrats,
men Ulla lyfte fram vikten av att
hélla fast vid det som varit florister-
nas styrkor, som till exempel god
service. Forr var det sjalvklart att
kunden inte skulle behéva boja sig
ner for att plocka upp en vaxt — det
var floristens uppgift. Kassar bars ut
till bilen och kunden fick alltid full
uppmirksamhet. Det var en tid d&
servicen verkligen var en forlangning
av hantverket. Hon understryker
dock ocksa att pd den tiden fanns det
moijlighet att anstalla extremt mycket
personal.

VINTER

Samtidigt kan vi dra lardomar fran
den omsorg och noggrannhet som
fanns i tidigare generationers butiker.
Aven om mycket har forandrats, finns
det detaljer som ar tidlosa. Ulla berat-
tade hur hon varje morgon spolade
trottoaren utanfor butiken, nagot
som verkligen visar pa stolthet och
omsorg. Jag, som tyckte att jag var
noggrann nar jag sopade utanfor min
butik, inser att det alltid finns nigot
att lara sig av dem som har varit med
langre.

Denna artikelserie ar mitt satt att
hylla det forflutna och visa hur vi
kan anvanda gamla lardomar for att
starka var bransch idag. Jag onskar av
hela mitt florist-hjarta att vi tillsam-
mans kan skapa en ny renéssans,
dér vi aterupptacker hantverket och
tekniken, precis som vara foreganga-
re gjorde. For aven om konkurrensen
har blivit tuffare och férutsattning-
arna annorlunda, har vi idag nagot
unikt — var kunskap, vart hantverk
och var passion. LAt oss ocksa behilla
viljan att skapa nigot dkta.

Vil mott, Madeleine
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Messe Frankfurt

Kanslan av vintage ar pataglig, personliga julgranskulor ar har

for att stanna och i ar ar fﬁrgstarka nyanser helt ratt.

ulen 2024 star for dorren och i dr
vill vi skapa en varm, ombonad
kénsla dér den traditionella julen
far nytt liv genom nya tolkningar.
S& 1 ar har vi florister mojlighet att leta
fram gamla krukor och skélar. De ska
anvdndas vintage, med en stor portion
med nostalgi.

Det ska vara klassiska snittblommor,
amaryllis, nejlikor och roda tulpaner som
blandas med torkat material. Vaserna far
gdrna ha en patinerad finish och antik
kansla.

2024 kommer vara dret d4 de personli-
ga julgranskulorna slér igenom pa allvar.
Istéllet for att fylla granen med méangder
utav matchande kulor kommer vi framover
se mer personliga granar. Det handlar om
att valja en enda, unik kula som en géva —

en kula som verkligen speglar mottagarens
personlighet.

Det kanns som en trend som ar for att
stanna och kulorna kommer formodligen
f4 ett samlarvarde framover. Tanken ar att
de ska bli ett personligt minne som foljer
mottagaren genom livet — nagot att packa
upp varje jul och minnas med varme.

Arets farger har en tydlig kontrast mellan
det dampade och det djarva. Fargpalet-
ten stracker sig frdn morka nyanser som
djup burgundy och marinblatt till varma,
ljusare toner som senapsgult och vintage
rosa. Samtidigt ser vi inslag av klarare
farger — klarrod och svagt lila. Det ar en
utveckling som gir hand i hand med den
post-pandemiska optimismen, dar hemmet
ska kannas varmt och valkomnande, men
ocksa energifyllt.

Save the date

Nordstil,
Hamburg

11-13 januari

Ambiente,
Frankfurt
7-10 februari
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TEXT: JENNY MOLLER OLSSON FOTO: LINDA HANSSON

Mazzo vaxte fram ur idéen om att skapa en mojlighet att for-

medla blommor med storre frihet och lonsamhet. Och att flo-
risten skulle fa roligare dagar pa jobbet. Men blev det sa? Det
ar dags att hora butikernas roster i serien om Mazzo’s DNA.

lomsterbutiker som ar

anslutna till Mazzo ér inte

bundna till att ha ett specifikt

blomstersortiment hemma. 1

stallet for produktstyrda bilder
valjer kunden blommor efter stil, farg och
storlek. Ett koncept som snabbt vunnit
framgéng och uppskattning, bide hos
kunder och florister. Vi har pratat med
ndagra av butiksagare om deras tankar kring
Mazzo. Nu, ett par ar efter starten, vill vi
utvdrdera om butikerna som 4r medlem-
mar upplever att visionen forverkligas och
hora hur det fungerar att salja in konceptet
till kunderna. Fria hander later bra pa
pappret, men hur fungerar det egentligen i
verkligheten?

Vita Flacken, Petra Svensson

Vita Flacken ar en anrik blomsterbutik
med lang historia i Kungalv. For Petra har
anslutningen till Mazzo inneburit en helt
ny frihet i hennes inkop. Nu kan hon kopa
in blommor som hon sjalv gillar, utan att
vara bunden till ett specifikt sortiment
med produktstyrda buketter.

— Att kdpa in blommor som inte &r i
sdsong 4r vare sig héllbart eller effektivt.
Tidigare tog varje order mycket tid nér
du skulle ringa och frdga om ersattnings-
blommor. Nu kan vi istallet fokusera pa
att skapa vackra buketter med det vi har i
butiken. Mazzo’s koncept har inte bara ef-
fektiviserat det administrativa arbetet, utan
ocksa minskat svinnet. Och framfor allt,
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det 4r alltid roligt att binda en Mazzobu-
kett, sager Petra.

Starkt natverk

Mazzo har vuxit till ett starkt natverk

av engagerade butiksigare som stottar
varandra, delar erfarenheter och inspi-
ration. Petra vardesitter delaktigheten

i konceptet och att alla butiker har ett
gemensamt tank, sarskilt nar det kommer
till hallbarhet.

— Butikerna inom Mazzo héller hog
kvalitet och arbetar aktivt med att minska
anvindningen av plast och fargat material.
Den vetskapen gor att vi med trygghet kan
vidarebefordra en order till en annan butik
i ett annat omréde, menar Petra. Att kon-
ceptet inte visar ndgra fardiga produktbil-
der har inte avskrackt kunderna, tvartom.

— Kunderna har bara varit positiva, de
litar pa oss och vill ha var hjalp att valja
blommor. Om négon har en specifik sort i
atanke kan vi alltid ringa till butiken och
kolla vad som finns hemma. Det finns en
stor trygghet i att Mazzo loser det mesta,
det ligger stort engagemang 4ven pa de
order dar vi idag inte har ett ombud. Nu
géller det att vi butiker hjalps 4t for att
bygga ett starkare natverk. Det underléttar
for alla om vi blir fler, avslutar Petra.

Studio FloraRosea, Ida Samme

Studio FloraRosea dr en blomsterbutik
och fotostudio i Karlskoga som drivs av
systrarna Ida och Caroline. Ida, som ar
florist, beskriver sin stil som naturlig, vild
och bohemisk.

— Mazzo’s koncept ger mig stor kreativ
frihet som florist, vilket dr en drom for
manga av oss, menar Ida. Nér floristen far
vélja fritt kan vi inte bara skapa vack-
ra buketter med var kunskap om vilka
blommor som passar bést ihop, vi kan
ocksd vilja prisvarda blommor som gor att
vi kan skapa storre buketter. Kunden vill
alltid ha mycket for pengarna, det fungerar
nér vi kan bygga véra buketter utifran det
vi har hemma och det som 4r i sasong. Vi
kan gora véra kunder nojda utan att vara
begransade av specifika blomstersorter och
farger och vi forsoker alltid f& kunderna att
uppticka andra blomstersorter. Det finns
s& mycket mer &n bara rosor, skrattar Ida.
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Smidig leveransldsning

I stallet for att anvénda postnummer
som leveransomrade har Mazzo kopplat
gatuadresser till Google Maps, vilket
ger butikerna friheten att sjalva valja sin
leveransradie.

— Mazzos system ar otroligt smidigt. Vi
uppskattar sarskilt de automatiska sms
som skickas till kunden efter bestallningen
dar de sjalva kan valja nar de vill ha sin le-
verans. Det sparar oss mycket tid eftersom
vi slipper jaga kunder via telefon, sarskilt
nér ménga inte svarar pd okanda num-
mer. Jag hoppas att fler upptacker Mazzo’s
koncept, vi behover bygga varumarket och
sprida ordet over hela Sverige, uppmanar
1da.

i

Petra Svensson, Vita Flacken.

Systrarna Lindskogs Tradgard & Design,
Freja Lindskog

P4 en gird strax utanfor Loderup har syst-
rarna Freja och Julia forverkligat sin drom
om en blomsterbutik, handelstradgérd och
egen odling. Tva kreativa tradgardsmastare
som far utlopp for sin kreativitet genom att
skapa buketter och designa utemiljoer.

— Vi anvander bara Mazzo som formed-
lingstjanst eftersom det ér ett koncept som
passar oss och ligger i tiden — modernt,
kreativt och konstnarligt. Under sommaren
producerar vi nastan uteslutande buket-
ter med blommor frén vér egen odling,
d4 kanns det extra kul med ett koncept
som ger fria hdnder att anvinda vért eget
sortiment. Att tdnka hallbart med narod-
lat ligger i tiden och det ar det viktigt for

Freja och Julia, Systrarna Lindskog.

oss att vara med i ett natverk som ligger i
framkant med miljofragor, sager Freja.

Digital narvaro

1 dag ar den digitala narvaron lika viktig som
den fysiska, oavsett bransch. Det finns en
helt annan mojlighet idag att dela med sig av
inspiration och att bli inspirerad av andra.

— Mazzo ar duktiga pd sociala medier
och att de delar bilder pa4 Mazzobuketter
tycker 4r extra roligt. For oss representerar
Mazzo kreativ frihet. Som florist ar det
givande att f4 visa upp sin expertis och i
Mazzo’s natverk far vi verkligen mojlighet
att gora just det, avslutar Freja.

Mazzo har inslapp av florister under 11-
25 november. Ta chansen och ansok om
att haka pa...

|da Sdmme, Studio FloraRosea.

Sa har bestaller konsumenten buketter p§ Mazzo.se

Vilj farg

Vilj stil
Kunden valjer vilken kansla Kunden far mojlighet att
den vill ha pa buketten. valja fargkombinationer

Vilj storlek
Kunden valjer prisklass pa
buketten.

Floristens val
Kunden ger floristen helt
fria hander att skapa




Ordlista

For var yrkeskars status ar det viktigt att utrycka sig med samma uttryck
och termer. Vi har alla ett gemensamt ansvar att varda spraket.

Bukett

Bukett 4r sammansatta material med
ett eller flera bindstillen av bast eller
liknande band. Buketten skall kunna
lyftas ur och i vas eller underlag, utan
att falla isar eller mista formen. Det ska
vara en dominans av stjalkar genom
bindstallet, under vilket stjalkarna ska
vara s gott som jamnlanga.

Dekoration

Arbetet ar stucket med en dominans av
stjalkar i stickmassa, vilket anvinds som
ett tekniskt hjalpmedel. Med stickmassa
menas en fast massa som till exempel
lera, blomsterskum, mossa, torvmull
eller liknande som eventuellt kan halla
vatten till stjalkarna som sitter fast i
stickmassan.

Arrangemang
Ett arbetet som inte kan definieras som

en bukett eller dekoration. Det kan vara
en blandning av dessa tva eller nagot helt
annat.

Konstruktion

En sammansattning av grenar, staltrad
eller liknande som fungerar som en
teknisk losning for ett arbete. Till
exempel stickmassa for dekoration eller
rede for bukett.

Krans

Ar ett runt eller ovalt arbete som enligt
traditionen ar symbol for evighet, med
ingen borjan eller slut. Kan utforas i
mianga olika tekniker.

Begravningsbukett

Se definition bukett. Amnad till
begravning och ofta gjort si den kan
ligga pa golvet.

Begravningsdekoration
Gors i stickmassa, har tillats trddning
om det behovs. Se definition dekoration.

Brudbukett

Se definition bukett, men det tillats att
anvanda hjalpmedel sisom blomstertrad
och floratejp.

Blomsterarbete till brud

“fri teknik”

Har kan det goras ett blomstersmycke,
brudbukett, arrangemang, vaska, krona,
kjol, muff eller vad du nu kan tédnka dig.
Arbetet begransas av funktion, estetik
och att den teknik som viljs fungerar.

Blomstersmycke

Smycke gjort av blomstermaterial till ett
bestamt anvandningsomrade. Har tilldts
blomstertrad, stéltrad och tejp.

COCKTAIL PARTY

Varens nyheter hittar ni pa mittditt.se

MITT & DITT
underbara liv

*.

info@mittditt.se | 0660-220025 | mittditt.se | @mittoditt
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Kristin Edh Eriksson pa Iris Blomsterhandel
i Avesta och fotografen Therese Asplund har
under flera ar skapat magi tillsammans genom
olika samarbeten. De har tidigare arbetat med
allt fran brollop till internationella kam-
panjer, och det marks att deras samspel ar
starkt. Infor deras senaste “livefotoevent”
i butiken fick Kristin som vanligt
ett moodboard med bilder och
farginspiration for att kunna
skapa arbeten med blommor
som lag i linje med Thereses
vision. Resultatet blev tvé

olika teman: Ett med

ostra Asien-inspiration i

roda och rosa nyanser,

samt ett bohemiskt tema

med jordnara, grona toner och
fargstarka inslag av rosa, orange
och rott. Rakt igenom perfektion!
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christmasworld

712-11/2 2025 ™\,
FRANKFURT/MAIN

where
wishes
come

true

Seasonal and festive decorations,
florist supplies and garden decorations

Look forward to discovering the world’s largest rang#e g g
of seasonal and festive decorations, florist supplies

and garden decorations. An exceptional events
programme showcasing the latest themes and trends

awaits you.

Get your ticket at
christmasworld.messefrankfurt.com

attias.dahlquist@sweden.messefrankfurt.com
+46 7 90 79 68 94

messe frankfurt
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| detta nummer
djupdyker vi

i 1940-50-talets
trender inom
branschen.
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BLOMSTRANDE TIDER

TEXT: ELIN JOHNSEN FOTO: INTERFLORA & PRIVAT

EFterkrigstiden i Sverige préiglades av ransoneringar men ocksa
av ny optimism. Manniskor unnade sig snittblommor, vilket gav
blomsterdekoratorerna storre betydelse. Hantverket utvecklades

och blommor blev en del av bade fest och vardag.

nder 1940- och 50-talet prig-

lades Sverige fortfarande av

efterkrigstidens omvilvningar.
Trots att vi inte deltog i kriget blev ranso-
neringar och forsérjningsproblem en del
av vardagen dven hdr. Men nir striderna
vil var 6ver si svepte likvdl en vig av
optimism och framtidstro 6ver landet och
méinniskor borjade kli upp sig. Det var som
om hela samhillet pustade ut i en kollektiv
ldttnad och klidder och mode blev mer dn

bara praktiska — de symboliserade det nya,

hoppfulla livet. Folk ville leva upp, njuta
av den &tervunna friheten, och blommor
blev ocksd en del av detta firande. Kon-
sumtionsménstren fordndrades i takt med
att landets ekonomi forbittrades och fler
kunde unna sig sma lyxvaror som firska

snittblommor.

Ekonomi och matpriser
Men trots den spirande optimismen var
hushéllets ekonomi fortfarande stram for

maénga familjer. Mat utgjorde en stor del
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Urban Suhr och hans expediter utanfor Darvin Blomst

handel pé St Eriksgatan i Stockholm.

av budgeten, och varor som
kaffe kunde kosta runt 5
kronor per kilo - vilket idag
motsvarar ca 105 kr per kilo.
Genomsnittslénen fér en
florist, eller blomsterdeko-
ratdr som vi hette d&, under
1950-talet 1ag pa cirka 300
till 400 kronor i ménaden.

Blommor betraktades da
som en lyxvara, men idven
ndgot som hade en given
plats vid speciella tillfdllen.
Brollop, begravningar och

dop var tillfillen di man

eftersom de symboliserade

béde fest och respekt.

Lokala blomsterodlingar
Blommorna som séldes i
svenska blomsterbutiker var
forst och frimst odlade lo-
kalt pé den tiden, d& import
var bade begrinsad och dyr.
Det fanns méinga mindre
vixthus och blomsterod-
lingar, ofta nira storre
stdder som Stockholm och
Goteborg, som forsorjde

butiker i hela landet. Vixt-

VARDEFULLA PERSONER

Goran Bergfalk

Drev framgangsrikt Amaryllis i Védsterds under ménga dr. Aktiv
i Mérladalens studiecirkel, delade gdrna med sig av kunskaper i
hantverket.

Lennart Karlsson
Drev Amarant Blomsterhandel och senare Blomstermakarna i
Vdsteras. Framgangsrik tavlingsflorist och domare, var drivande
i branschens utveckling.

Urban Suhr

Drev Bettina blomsterhandel och var engagerad i Malardalens
cirkel samt Blomsterhandlareférening som varje ar anordnade
Stockholms mésterskapet

Interfloras styrelse. Fran vanster: Gustaf Aruhn (suppleant), Nisse Jansson,
Bengt Eriksson, Okand, Henning Halldor (sekreterare), Gunnar Ekstrém
(ordférande), Magnus /&berg (tilltr sek), Stig Ohnéll, Gunnar Jacobson,
Evert Berglund, Dagny Lillberg (suppleant).

prioriterade  blomsterkép,  husodling blev dérfor viktig

1940/50-TALETS TRENDER

» P& grund av ransoneringar under
andra varldskriget blev buketterna
enklare och mindre, ofta med lokalt
odlade.

» Kalla-liljor och vita rosor blev
populdra som brdllopsblommor
under 50-talet, symboliserande
elegans.

* Populdra snittblommor:
Cattleya, konvalj, rosor, nejlikor,
Cyklamen och préstkragar
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Arbetsveckan lag normalt

pa 48 timmar."

for att kunna erbjuda blommor
aret runt. Sorter som nejlikor,
ringblommor och cyklamen fyllde
butikerna och blev populdra hos

kunderna.

Blommor i vardagen

Snittblommor hade redan sin plats
vid livets stora hogtider, men un-
der 1950-talet borjade blommor
bli allt vanligare dven i vardagen.
En vixande medelklass borjade
kopa blommor till hemmet, dir de
blev en symbol for stil och status
och den blomstrande folkhems-
romantiken. Blomsterdekoratorer
fick en viktig roll i att skapa vack-
ra arrangemang for bade stora och
sma tillfillen som speglade béde

vilstdnd och smak.

Virdet i hantverket

Vart yrke utvecklades under den
hir tiden, och ménga kombinera-
de arbete i butik med kvillskurser

for att ldra sig hantverket. Arbets-

veckan 18g normalt pd 48 timmar.
Under den hir tiden tillverkade
blomsterdekoratorerna sjdlva
stommarna till kransar och ”stick-
massan” till dekorationer. Det
fanns helt enkelt inga firdiga tek-
niska hjdlpmedel att inforskaffa.

For att gora arrangemang i skélar
och krukor ”packade” man un-
derlaget, vilket innebar att man
packade in mingder av torkat
material for att fylla underlaget
titt. Detta fungerade sedan som
en stickmassa, men det var en
tidskrdvande metod som krivde

stor precision.

Begravningskransar
Till begravningar var det frimst
kransar som kunderna bestillde,
vars stommar tillverkades av halm
och gris. Tradning och skaftning
var nodvéndigt for att stérka varje
blomma, innan man fiste dem
baksida.

det fortfarande var ovanligt med

i kransens Eftersom

Vid storre uppvaktningar var det vanligt att man anvande
korgar med grepe. Blommorna stacks i torrmull eller

mossa.

1940:
Ransoneringar och morklaggning
blir en del av vardagen nar kriget
pagar i Europa och Sverige forbe-

reder sig pa det varsta.

1945:
Andra varldskrigets slut
skapar en vag av lattnad
och framtidstro.

1947:
Barnbidraget infors,
vilket blir en viktig
milstolpe for Sveriges
valfardspolitik.

1950:
Kung Gustav V avlider, och
hans son Gustav VI Adolf
blir Sveriges nya kung.

1952:
DC-3:an skjuts
ner av Sovjet, och
spanningarna
under kalla kriget
nar Sveriges
granser.



Brollopsbild, Eva och Urban Suhr

1953: 1955:
Sverige far sin Raggarkulturen vaxer
forsta TV-sandning, i svenska stader, och
och TV-apparater ungdomar samlas
borjar langsamt kring amerikanska bilar
hitta in i svenska och rockmusik.
hem.

1959:
Rock’n’roll och ungdoms-

kultur gor sitt intag i Sverige,

med Elvis Presley som en av
de stora favoriterna bland
ungdomarna.

S
i

0% fat
_ (0%salt
" 0% sugar

100% LOVE

" Alla rosor med varumdirket Florist Selection
memoe| (Y Fairtrade-mdrkta.

Kvalitetsrosorna finns i varierande langder
for dina egna proffsigt komponerade
buketter eller att sdljas som de ar i

den eleganta leveransforpackningen. Ett
unikt floristanpassat Fairtrade-koncept.
Ratt rosor skapar den ratta kanslan.

Florist
Selection

With care
for beauty and
professional
design

floristselection.se
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kylar var blomsterdekoratérerna ofta
tvungna att jobba sent pd kvillarna for
att sdkerstilla att blommorna var frischa

till ceremonin dagen efter.

Prissattning

Priset pa en vanlig begravningskrans ldg
runt 25-40 kronor, beroende pé storlek
och vilka blommor som anvindes. Storre
och mer exklusiva kransar som innehéll
dyrare blommor som liljor och rosor, da
kostade det betydligt mycket mer.

En brudbukett pd 1950-talet kostade
mellan 30 och 50 kronor. Buketterna var
ofta stora och romantiska, med vad idag
ar klassiska blommor som rosor, gardeni-
or och brudorkidéer. Presentbuketterna
varierade sjélvklart i pris, men en enklare
bukett kunde kosta cirka 10-15 kronor,
alltsd ungefir tvd kilo kaffe. I priserna
raknades bdde material- och arbetskost-
nader in. Eftersom vi nidstan uteslutande
jobbade med blommor odlade lokalt i
Sverige var vi 4nnu mer knutna till det

som var i sdsong, s inga pioner pé varen.

Konkurrens och prestige

Konkurrensen var hird pd 1950-talet.
Det var en tid av hog yrkesstolthet, med
manga blomsterbutiker och virdet av ett
Gesillbrev var extremt hogt. For att visa
konsumenten vilken yrkesskicklighet
som blomsterdekoratérerna hade jobba-
de man otroligt mycket med butikernas
skyltfonster. Det var vanligt med sd
kallade prestige-exponeringar, ddr man
visade upp sin yrkesskicklighet ofta ge-
nom att exponera med stora och eleganta

vita kransar. Det fanns till och med bade

fiori magazine

Skyltfnsterna var viktiga, ofta gjorde
man sa kallade prestige exponeringar.

Nér ﬁd\ Lr lru
en | N

e

officiella och inofficiella tdvlingar kopp-
lade till att skapa de mest imponerande
exponeringarna. Blomsterdekoratorer-
nas skyltfonster blev ofta en snackis och
lite av en attraktion som folk i bygden
akte for att titta pa.

Det var nu julskyltningen forsta helgen i
advent blev en stor dag f6r handlarna. De
allra flesta tickte 6ver sina skyltfonster
veckan innan med papper for att ingen
skulle se drets mest prestigefyllda skylt-

fonster.

Papper och cellofan

P4 1940- och 50-talet var det vanligt att
blomsterdekoratorerna slog in buketter
i enkelt brunt eller pergamentliknande
papper. Det var ett héllbart och praktiskt
sitt att skydda blommorna under trans-
port. For finare buketter, som brudbuket-

ter eller presenter, kunde dekoratbrerna

Krukviixter — Smitthlommor
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anvinda cellofan eller tunt silkespapper
for att ge ett mer exklusivt intryck.
Denna typ av omslag dekorerades ofta
med satinband eller andra tygband for
att forhoja kénslan ytterligare.

Cellofan blev 6verlag mer populdrt under
denna tid, eftersom det gav skydd och
samtidigt visade upp blommorna pa vad
man tyckte var ett estetiskt tilltalande
sdtt. Satin- eller sidenband var sirskilt
vanliga vid brollop och begravningar, dir
man ville skapa ett elegant och stilrent
uttryck. Krukvixter emballerades ofta
med kreppat papper som blev som en

extra kruka.

Service inom handeln

Blomsterbutikerna utmérkte sig med sin
hoga servicenivd. Varje kund bembttes
med full uppmirksamhet och personlig

service. Det var otdnkbart att en kund



alol

. for en stdmningsfull hést och en

| var webbshop hittar du allt

' pyntad jul. Vilkommen in i
A Lot Decorations fantastiska varld.

www.alot.se

www.alot.se ¢ info@alot.se
0515-71 11 00
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sjilv skulle behéva plocka upp en
krukvixt frin golvet eller bira ut
sina inkop till bilen - det skotte
blomsterdekoratéren alltid om.
Att skapa en positiv och lyxig
kundupplevelse var en viktig del av
branschens framgang. Service sdgs
som en naturlig férldngning av vart

hantverk.

Interflora

Interflora har en central plats i
blomsterbranschens historia och
utveckling. Redan 1923 samlades
en grupp visiondra blomster-
handlare i Sverige och grundade
‘Foreningen for Blomsterbestill-
ningsférmedling’, en organisation
som senare kom att bli en del av det
internationella Interflora-nitverket
under 1940-talet. Interflora fortsat-
te att vidxa och utvecklades till en

global aktdr, med sitt huvudkontor

| r— ..........._.,m,.,.‘._.wﬁ

fiori magazine

i Chicago. Verksamheten delades in
i tre regionala enheter: europeisk,

brittisk och amerikansk.

Gustav VI Adolf

Ar 1952 lanserades det numera
ikoniska Blommogrammet pd den
svenska marknaden. En tjdnst som
gjorde det mojligt att snabbt och
smidigt skicka blommor 6ver hela
landet och dven internationellt. Den
forsta mottagaren av ett Blommo-
gram var kung Gustav VI Adolf. Det
gav tjdnsten en prestigefylld start
och bidrog till att etablera Interflora
som en palitlig och exklusiv aktor

inom blomsterférmedlingen.

Skapade ett mervirde

Interflora ville vara ndgot mer 4n att
bara férmedla blommor. De satsade
dérfor dven tidigt pa att utbilda flo-

rister och stirka yrkesrollen genom

eyt T
_vep BE o oot
& !_.F.“J::nf. E

kompetensutveckling. Ett viktigt
arbete var dven standardisering av
kvalitén pd allt som skickades ut
genom ndtverket. Detta initiativ
bidrog till att lyfta branschen som
helhet, bade i Sverige och interna-
tionellt. Nitverkets malsittning
handlade om att sikerstilla att Inter-

floras florister alltid 18g i framkant.

MARINETTES
TOLKNING

I min tolkning av ett sorgbin-

deri i korg med inspiration
frdn 40-50 talet valde jag
att ta fasta pd luftigheten,
volymen, nejlikorna och na-
turmaterialet. For att sedan
modernisera binderiet blev
det en lag korg utan handtag,
och jag plockade in en mix av
natur och gjorde det hela mer
lekfullt.

Tekniken jag har valt ar ett
fat som jag fyllde med vatten,
utdver det finns det honsnit

och plattmossa.
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(1) g
Har uppdaterar vier med vad som hant sedan forra num-
ant Se an Slst ‘ ret gavs ut, Nodvandigtvis inte bara kopplat fill vart yrke,
utan ocksd lite bakom kulisserna pé redakfionen

RIGA.

Messe Frankfurt
skamde som vanligt
bort journalisterna
nér hosten borjade
gora intdg, i &r med
en presslunch i Riga.
Madeleine stannade
| négra extra dagar for
att hitta inspiration i
stadens kreativa puls.

CHENNAL

Vi blev inbjudna att
fira ett 35-4rsjubileum
i Indien hos en

av véra narmaste
samarbetspartners

for Mazzo. Agaren ar
svensk, och firandet
blev en harlig mix av
indiska och svenska
influenser. Vi har aven
ett nytt projekt som
Madeleine fick chans
att arbeta med. Hogen
med spillmaterial pa
bilden kan visa sig bli
vardefull. Indien ar ett
land fullt av inspi-
ration, dar fargerna
verkligen exploderar.
Kolla in bilden med
den stora stenen pa
Kklippan — helt otroligt
att den ligger kvar!

Béde besokare och
utstéllare lamnade
massan i augusti med
leenden och utstall-
ningen pa entrétorget
gjorde succé. PUFF:s
branschforbund firade
sitt jubileum, och var
grafiker Anders deltog
i festligheterna p#
Bernts Salonger.
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Tradlgarolsdetaljer (v en
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NORDISK OCH TIDLOS DESIGN. | nastan tva
decennier har vi skapat funktionella trédgards-
detaljer utan att gora avkall pa design och stil.
Med tidl6s formgivning och atervunna rustika
material haller vara produkter sdsong efter
sasong. Oavsett om du soker dekorationer
tillen stor tradgard, liten tappa eller balkong,
hjélper vi dig att satta en personlig stil pa

det gréona rummet.

eldgarden.se
@eldgarden
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ARNES BLOMMOR

Anna, Johanna, Anna och Jacqueline Therese, Camilla och Elisabeth Flower House i Bstad.
Blomsterpigan i Malma.

Alice, Helna och Jenny Axelssons Blomsterhandel i

Helsingborg.

Arnes Blommor, grundat av Arne och Isa
Risell i oktober 1974, firar i ar sitt 50-arsju-
bileum. Det hela borjade med att Arne, som
hade arbetat som saljare av krukvéxter sedan
1952, bestamde sig for att starta eget och
kopte en lastbil for att sélja vaxter direkt till
butikerna. Det ar en tradition som de fortfa-
rande héller vid, och som har bidragit till att
bygga upp deras omfattande kundkrets.

I dag har Arnes Blommor 33 anstéllda och
kunder over hela Sverige, fran Trelleborg i
soder till Pited i norr, med ett sarskilt fokus
pé sodra Sverige fran Vaggeryd och nerit.
Deras egna lastbilar kér sammanlagt 775 mil
varje vecka, och 20 % av deras forsaljning
sker genom att kunderna sjalva hamtar
varorna. Under 2023 sélde de over 2,3
miljoner krukvaxt
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FLOWER TRADING

O% Salt
0% Sugar

100% LOVE

Roses with names — i naturens levande farger
och med beskrivande namn som romantiska
Belle Rose, karleksfulla Madam Red eller
underbara Athena.

Etiketten med rosens namn hjalper dig hitta
den ratta, for varje 6gonblick
och varje kansla.

En sdker karleksforklaring.

Finns dar blommor saljs.
www.roseswithnames.com
Skénhet, hdllbarhet, etik och miljé.

(£ ) AS INDIVIDUAL AS YOU ARE
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CARLSSON
BLOMSTERGROSSISTEN

Malou, Malin E, Kim (Carssons) , Malin Q, Maria

Stationens Blommor i Hestra.

Magdalena, Marinette, Emma, Erika
Blomsterdekoratéren i Varberg.

2 T S U

Hela Carlssons personalstyrka samlad. Madeleine, Ulrika och Hanna Freja Blommor i Géteborg,
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Yrkesbevis | julchoklad pa
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Har presenteras de som tagit yrkesbevis
sedan forra publiceringen

Himmelsatlunds utbild- Tilda Bergsten, Hagersten
ningscentrum, Norrképing  Tyra Kern, Upplands Vasby

Nina Eklund, Norrképing

Emmi Gillberg, Kisa Praktiska Gymnasiet

Johanna Gunnarsson, Uppsala

Linkoping Marika Naslund, Uppsala

Elyn Loyola Hernadez,

Linkoping Leksands gymnasium

Marta Malmqvist, Anastasia Lamprecht,

Linkoping Leksand

Lydia Netz, Linghem

Mia Rosen, Bjorkvik Floweracademy Campus

Jenny Soderbring, Viistra Skaraborg

Linkoping Karin Eriksson, Vaxjo
Julia Morozova-Johansen,

Praktiska Gymnasiet Sodertalje

Linkoping Frida Elfstrand, Kungélv

Leia Lundgren, Vastervik ~ Angelica Blomberg, Kallby
Nova Sundberg Aronsson, Jennifer Sandstrom, Ale Nol

Linkoping Mathilda Persson,

Mariestad
Movant Bromma Marie Gejdner, Vaxjo > B Lo M M o R Lo S E R
Lee Stern, Solna Gabriella Roshamn, .

Viktoriia Rogoleva, Solna ~ Norrkoping = [ INTE ALLA PROBLEM -"'.'-'

Mira Hallén, Nathalinn McLoughlin, ! el
Upplands Visby Uddevalla a- * _,.
Nasibe Kara, Segeltorp Eva Bergman, Trollhittan h‘ MEN DE AR i g J{.,.L

Anita Akmal, Segel Caroline Brauer Persson, e' ’ b
Nl;i;ia K;itrérzgisli:;anova, Karlskrona 1’ EN BRA START .. ’: Hrfj :’

Solna Sanna Lind, Karlstad
Cassandra Mogstad, Moa Lundberg Jonson,
Sundbyberg Lidkoping

Madde Arnez, Bandhagen ~ Camilla Gruang, Alingsés
Amanda Lindh, Sodertalje

Marlene Frodin,

Sundbyberg % rnes
Blommor

info@arnesblommor.se arnesblommor.se
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dIar om storre
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ST YT ) .
'S;!jsbker drivna och kreativa florister som

vill vara med och tillsammans utveckla
framtidens formedlingstjanst.

Posttidning




